I [PRZECIAGLY DZWIEK]
LEKTOR: Audycje kulturalne —w dobrym tonie.

ALEKSANDRA GALANT: To s Audycje Kulturalne, podcast Narodowego Centrum
Kultury. Ja sie nazywam Aleksandra Galant. Dzisiaj przeniesiemy sie do Gdanska,
bo wiasnie w tamtejszym oddziale Muzeum Narodowego, konkretnie w oddziale
etnografii, do 30 czerwca mozna oglada¢ wystawe ,Wdziek i fantazja. Moda i
reklama w PRL w tworczosci fotograficznej Zbigniewa K. Wotynskiego”. Wystawa
jest wspaniala okazja, zeby odkryC postac fotografa Zbigniewa Kazimierza
Wolynskiego, a takze zastanowic sie, jak to w PRL-u z tg fotografia, fotografig
reklamowa bylo, bo to zdaje sie, ze jest stabo rozpoznana gataz sztuki. Dlaczego
tak jest, i kim byt Zbigniew Wolynski, o tym mam nadzieje, ze zgodzi sie
opowiedzie¢ kurator wystawy, pan profesor Maciej Szymanowicz z Uniwersytetu
imienia Adama Mickiewicza w Poznaniu. Witam w Audycjach Kulturalnych.

MACIEJ SZYMANOWICZ: Dzienh dobry.

ALEKSANDRA GALANT: W takim razie moze zostawie panu decyzje, czy zaczynamy
od postaci Zbigniewa Kazimierza Wolynskiego, czy jednak najpierw naswietlimy
to tlo, zwigzane z fotografig reklamowa w PRL-u?

MACIE]J SZYMANOWICZ: No, ja mysle, ze zardwno jeden jak i drugi problem jest niezwykle
tajemniczy w w ogdle historii fotografii. I mysle, ze zycie i twdrczos¢ Zbigniewa Wotynskiego
bardzo dobrze pokazujg losy fotografii reklamowej w tamtym okresie, poniewaz byfa to
dziatalnos$¢ reklamowa, jak, no, nie trudno sie domysle¢, w gospodarce socjalistycznej,
sterowanej odgdrnie, czyms, co byto dos¢, powiedziatbym, dziwne. Byto czyms, co sie nie
wpisywato w ogodlnie promowane standardy, no, przeciez reklama byfa jednym z
wyznacznikow zycia w panstwach kapitalistycznych.

ALEKSANDRA GALANT: Znalaztam takie sformulowanie, ze to, ze ta fotografia
istniala, mozna powiedzie¢, ze bytlo pewnym paradoksem.

MACIEJ SZYMANOWICZ: Tak, jest to dos¢ paradoksalna w ogodle sytuacja, ze istniata reklama
w dobie PRL-u. Trzeba tutaj nakresli¢ takie dosS¢ szerokie tto. No bo po pierwsze, sama
reklama, jako taka, w PRL-u, byla uzyteczna dla panstwa chocby w sytuacji targow
zagranicznych. Przeciez polskie produkty byly wystawiane, i tutaj my mozemy wskazaé na
przyktad chocby wydawnictw handlu zagranicznego, ktére miaty swojg komdrke
fotograficzng, foto serwis, no i w ktdérej powstawaly bardzo profesjonalne, jak na tamte
czasy, realizacje reklamowe, na ktdrych pokazywano wszystkie absolutnie produkty, jakie
wtedy byty w Polsce wytwarzane, i ktore przede wszystkim potem sprzedawano za granica. A
oficjalnie reklama miata zupetnie inaczej wyglada¢, niz w krajach kapitalistycznych, ale
oczywiscie byly cele doktadnie takie same, jak te, ktdre przy$wiecaty tworcom zachodnim.
Szczegolnie tutaj wiasnie mysle o promocji polskich artykutdéw zagranicznych, no i tutaj ta
reklama, jakkolwiek ona byta bardzo stabo widoczna z perspektywy Polski, to jednak w
Polsce powstawata. Natomiast to, o czym jest wystawa, ktdrg prezentujemy w Gdansku,
raczej ona nie dotyczy tych realizacji, ktore powstawaly w kregu wydawnictw handlu



zagranicznego, a pokazuje to zjawisko, ktdre Owczesni teoretycy okreslajg je mianem
fotografii socjalistycznej, ktdérg w zupetnie inny sposéb definiowano niz tg kapitalistyczna.
Zresztg ta kapitalistyczna reklama cieszyla sie raczej taka ztg stawg wsrdd teoretykdw
reklamy, starano sie na rézny sposdb pisac¢ o niej w sposob taki negatywny, reklamodawcow
przedstawiano na ksztatt mysliwych, ktérzy strzelajg poprzez reklame do potencjalnych
klientdw. Pokazywano ich po prostu jako tych, ktérzy towig swoje ofiary, czyli, no, biorgc pod
uwage taki rodzaj retoryki, to z goéry pokazywano, ze jest to rodzaj pewnej nieuczciwej
dziatalnosci, ktdrg przeciez miat by¢ przesycony caty Swiat kapitalistyczny. Tutaj dla odmiany
sformutowano zupetnie inny rodzaj reklamy, reklamy socjalistycznej, ktéra przede wszystkim
miata, jak mowili teoretycy, posiada¢ charakter takiego rodzaju przewodnika dla
konsumenta. Miata objasnia¢ nowe przedmioty, nowe wytwory. Ona nie miata w zasadzie na
celu tak mocno zacheca¢ do kupna, no bo przeciez w cen- w zcentralizowanej gospodarce
nie byto bezposredniej takiej konkurencji, przeciez produkowali wszystko panstwowi
producenci, wiec wszystko byto pewnym uktadem ogdlnie sterowanego rynku. I dlatego tez
reklamie przypisywano takie znaczenie, mozna powiedzie¢, pewnego rodzaju regulatora
rynku wewnetrznego. To ona miata zwraca¢ uwage na niektére nowe wytwory. Ale tez dzieki
temu, ze nie posiadata ona tego charakteru takiego czysto marketingowego, tak bardzo nie
musiata przekonywac do zakupu nowych produktéw, no bo przeciez one byty pozadane przez
wszystkich, i do tego nie trzeba byto nikogo zacheca¢ w tamtym okresie, jg traktowano jako
tez czesto taki rodzaj, mozna by powiedzie¢, komunikatu, ktéry rowniez powinien posiadac
pewne pokfady edukacyjne. Méwiono o tym, ze reklama ma dostraja¢ cztowieka do nowych
czasdw, ma pokazywaé mu nowe osiggniecia cywilizacyjne. I co ciekawe, wielu dwczesnych
teoretykdw reklamy rowniez méwito o tym, ze reklama przez to, ze funkcjonuje w przestrzeni
publicznej, moze réwniez pemic funkcje edukacji w sensie plastycznym. I dlatego mdwiono,
ze jak juz co$ wprowadzamy w obieg taki publiczny, no to najlepiej, zeby to byto na wysokim
poziomie artystycznym, i najlepiej, to bardzo czesto pojawiaty sie takie odwofania, ze
najlepiej, zeby tworcy reklamy zwracali uwage na to, co sie dzieje w obszarze polskiej szkoty
plakatu, ktora byfa takim rodzajem wzorca. I dlatego tez bardzo wiele tych realizacji, takich
fotograficznych, szczegdlnie Zbigniewa Wotynskiego, odnosi sie réwniez do tego wymiaru
takiego czysto estetycznego. Te reklamy bardziej, czy projekty reklamowe, bardziej posiadaja
charakter takiego powiedziatbym dzieta, odnoszacego sie do pewnej logiki plakatu
reklamowego, czy takiego plakatu, ktéry mogiby zostaé stworzony przez Waldemara
Swierzego, czy Jana Miodozerica, a nie tyle sa jakas taka realng opowiescig o przedmiocie.

ALEKSANDRA GALANT: Powiem szczerze, ze kiedy pana stuchatam, i myslatam sobie
o tych reklamach, ktore dzisiaj ogladamy, w tych najpopularniejszych reklamach,
chociazby z bilbordow, to ogarnia troche pusty $miech, w kontekscie tego, jakie
wymagania towarzyszyly reklamom kiedys. Natomiast w tekscie towarzyszacym
wystawie, ja znalaztam takie zdanie, ze Zbigniew Wotynski od lat ‘50 do schytku
ery gierkowskiej, tworzyt parce, ktore byly materialem wzorcowym. Jestem
bardzo ciekawa, co to znaczylo, bo domyslam sie, ze to ma znaczenie w sSwietle
tego, co pan przed chwila moéwit, o tych oczekiwaniach wobec reklamy. Ale czy
naprawde jego prace, jego fotografie, byly takimi, ktore zwracaly uwage,
elektryzowaly, i ktore stawiano za wzor?



MACIE]J SZYMANOWICZ: Wiekszo$¢ prac Zbigniewa Wotynskiego powstata w konkretnym
kontekscie. Otz z uwagi na fakt, ze w 1960 roku bez powodzenia starat sie o przyjecie do
Zwigzku Polskich Artystow Fotografikdw, no, nie zdat egzaminu z tego przede wszystkim
powodu, ze zarzucita mu komisja to, ze pokazuje prace o charakterystyce komercyjnej, a
jednak zwigzek zajmuje sie promocjg przede wszystkim sztuki. No i dlatego zostat odrzucony,
jego wniosek o przyjecie. I miato to ogromne konsekwencje, poniewaz w tamtym okresie
przynalezno$¢ do Zwigzku Polskich Artystow Fotografikéw dawata mozliwos¢ wykonywania
zawodu fotografa na prawach wolnych zawoddw, dawato zupetnie inne mozliwosci
rozliczania sie z fiskusem. I w gruncie rzeczy, jesli kto$ nie byt cztonkiem Zwigzku Polskich
Artystéw Fotografikdw, to miat ogromne ktopoty, aby moéc funkcjonowaé i jakby zyé z
komercyjnej fotografii. Jedyng mozliwoscig, aby obejs¢ ten problem, byto zdanie egzaminu
przed komisjag w ministerstwie kultury i sztuki, ktdre pozwalato na sprawowanie, czy
wykonywanie zawodu fotografa reklamowego. To jest co$ zupetnie przedziwnego, ale
rzeczywiscie tak bylo, ze w tamtym okresie, aby mdc wykonywac prace reklamowe, trzeba
byto by¢ albo czionkiem Zwigzku Polskich Artystéw Fotografikdw, albo zdal specjalny
egzamin przed komisjg ministerialng. Przy czym komisje ministerialne badaty zdolno$¢ do
wykonywania tego zawodu co mniej wiecej rok, a czasem co dwa lata. Wiec Zbigniew
Wolynski byt zmuszony, przez swojg nieobecno$¢ w Zwigzku Polskich Artystow Fotografikdw,
do w zasadzie corocznego potwierdzania swoich umiejetnosci w zakresie fotografii
reklamowej. I wiekszo$¢ jego znanych projektdw reklamowych, to sg zdjecia robione po
prostu na egzamin, ktére sg rodzajem wyobrazenia o tym, jak reklama powinna wygladac,
oczywiscie uwzgledniajgc wszystkie standardy reklamy socjalistycznej. Najciekawsze jest to,
Ze te realizacje Zbigniewa Wotynskiego byty na tyle intrygujace, i na tak wysokim poziomie,
ze pozniej byty one wykorzystywane w rdznego rodzaju publikacjach dotyczacych tego, w
jaki sposdb powinna wygladaé reklama, i staty sie przez to wzorcowe. Otz warto tutaj
podkreslic, ze w dekadzie lat 70 Zbigniew Wotynski byt jedynym polskim fotografem,
ktérego portfolia regularnie byty publikowane w branzowym miesieczniku ,Reklama”. To jest
tutaj co$ bardzo niesamowitego, poniewaz prace, ktére de facto byty tylko projektami, ktére
tylko i wytgcznie pokazywaty jego mozliwosci warsztatowe w zakresie reklamy, staty sie
pracami, no, wzorcowymi dla duzej czesci Srodowiska.

» [PRZECIAGLY DZWIEK]

ALEKSANDRA GALANT: Moze to jest dobry moment, zeby pana zapytac, na czym
polegata ta wyjatkowosc¢, unikatowosc i niepowtarzalny styl, jakim w fotografii
Zbigniew Wolynski sie postugiwal? Co sprawialo, ze on sie wyrdzniat na tle
swoich kolegéw po fachu?

MACIE] SZYMANOWICZ: Odmienno$¢ tych prac od tego wszystkiego, co powstawato,
wynikato z kilku bardzo istotnych probleméw, po pierwsze Wotynski byt tworcg, ktdry
doskonale byt zapoznany z Owczesng taka najbardziej, powiedziatbym, progresywng
fotografig reklamowg na $wiecie. On miedzy innymi korespondowat z takim wybitnym
teoretykiem fotografii reklamowej, Tobiasem Bartelem, Niemcem, mieszkajagcym w
Monachium, ktéry przygotowat takg wielkg wystawe w latach ‘60, pod tytutem ,Fotografizm”,
zresztg z tego zostata wydana tez bardzo taka obszerna ksigzka, ktéra stata sie jakims$ takim
rodzajem przewodnika dla Wotynskiego. To, co jest takie bardzo istotne w przypadku



Wolynskiego, to fakt, ze zanim przeszedt obszar $wiata w fotografii komercyjnej, przez kilka
lat zajmowat sie filmem, no i dzieki temu poznat miedzy innymi teorie filmu bardzo dobrze, i
dla niego pewnym takim wyznacznikiem byla rowniez kwestia awangardowego montazu
filmowego. Dlatego jego prace o takim bardzo metaforycznym, mozna by powiedziec,
tadunku, czesto sg budowane $rodkami wyrazu, ktére doskonale znamy z tworczosci czy to
artystow awangardy dwudziestolecia miedzywojennego, czy tez artystdbw reklamowych,
ktdérzy wiasnie do tego zrddta sie odwotywali, bo takich to przede wszystkim promowat
Tobias Bartel, z ktédrym, no wiasnie, korespondowat Zbigniew Wotynski, i dla ktdrego ten
kontakt byt niezwykle istotny. No ale tez mysle, ze niezwyktoS¢ tego zestawu polega na tym,
ze on starat sie na bazie tych fotografii pokazywa¢ w sposob absolutnie bezkompromisowy,
mozliwosci tkwigce w reklamie. Mogt tworzyé bardzo takie $miate, czesto symboliczne, czy
tez w jakiej$ takiej, w gtebokiej metaforze prace, ktére nie pokazywaty konkretnych
produktow, byly po prostu takimi obrazami, ktére w sposdb taki bardzo ogdiny odnosity sie
do pewnych czy to produktdw, czy tez segmentdw rynkowych. No, bowiem nie musiat w tych
sowich pracach niczego konkretnego, tak naprawde, reklamowac. To byty tylko i wylacznie
prace robione na potrzeby komisji, ktorej trzeba byto co roku udowodnié, ze, no, nie dos¢, ze
sie zna Swietnie teorie tej reklamy socjalistycznej, jak i tez trzeba byto im udowadniaé, ze
dysponuje sie bardzo duzym warsztatem, i to bardzo zr6znicowanym tez fotograficznie, wiec
sg to, mozna by powiedzie¢, te prace takie majstersztyki, ktdre robit co roku, na éw egzamin.
A poOzniej te majstersztyki byly pokazywane na rdznego rodzaju wystawach, byly
publikowane, no i dzieki temu stawaty sie materiatem wzorcowym. Ja mysle, ze takim
momentem absolutnie przetomowym dla jego twdrczosci, i dla takiej pozycji Wotynskiego w
tamtym okresie, byt rok 1972, kiedy zostat w Poznaniu zorganizowany miedzynarodowy
kongres reklamy socjalistycznej. To byt kongres, na ktdéry przyjechali ministrowie handlu,
znawcy, spece od reklamy socjalistycznej z ogromnej ilosci krajow demokracji ludowej. To
byto wielkie wydarzenie. I jedng z imprez, ktdre towarzyszyty temu kongresowi, ktdry byt,
no, relacjonowany w prasie branzowej w catej naszej czesci Europy, byta wystawa Zbigniewa
Wolynskiego, wiasnie tych prac projektowych. No, dzieki temu posypato sie bardzo duzo
publikacji jego w prasie i to polskiej, ale tez i zagranicznej. No, juz nie mdéwigc o tym, ze
wielu uczestnikéw kongresu mogto po prostu zobaczy¢ Wotynskiego, i odczyta¢ go jako
osobe, tutaj, przodujacg w Polsce w tym zakresie, no bo skoro jego wystawa, ktora byta
ulokowana doktadnie przy wejéciu do gtéwnej sali obrad, to bylo na takim rodzaju
specyficznego bardzo stelaza, ktdéry w swoim ksztatcie miat przypominaé witryne sklepowa,
te prace byty osadzone, no i te prace z pewnoscig, tak, musiaty przekonywac o tym, tych,
ktdrzy przyjechali na ten kongres, ze prezentowany tutaj jest twdrca, ktdry posiada ogromne
doswiadczenie, jest rodzajem autorytetu. No a po tej wystawie oczywiscie pojawito sie
bardzo duzo materiatéw na temat Wotynskiego, i dlatego tez mozemy mdwi¢ o nim, jako o
takim artyscie, ktory wygenerowat dosS¢ duzg iloS¢ prac, posiadajgcych charakter taki
wzorcowy dla dwczesnej polskiej fotografii reklamowe;j.

ALEKSANDRA GALANT: Jezeli pan sie zgodzi, wro¢my moze do Muzeum Narodowego
w Gdansku, na wystawe, o ktorej rozmawiamy, ,Wdziek i fantazja”, bo
chcialabym porozmawia¢ o architekturze tejze wystawy, bo ona nie jest
stworzona przypadkowo, ona jest zaprojektowana w bardzo charakterystyczny
sposadb, ktory nawigzuje do wybiegéw modowych, a to z kolei nawigzuje do jego



pracy w biurze mody, ktdre pdzniej przeksztaicitlo sie w ukochang przez Polki
Mode Polska.

MACIEJ SZYMANOWICZ: Kiedy tworzyliSmy wystawe, a powiem, ze tutaj osobami niezwykle
waznymi dla stworzenia tej wystawy, byta Dorota Terlecka, ktéra przygotowata, mysle, ze
fantastyczny projekt architektoniczny wystawy, ktéry dodatkowo wsparta takim
opracowaniem plastycznym Julia Mirny. Kiedy we trojke pracowaliSmy nad tym projektem, to
od samego poczatku chcielismy, aby réwniez sama architektura byta rodzajem takiego
przewodnika po twdrczosci Zbigniewa Wotynskiego. I pierwsza sala w zasadzie, do ktorej
wchodzi sie na wystawie, to jest sala po$wiecona fotografii mody, wiasnie tej, ktorg
wykonywat w latach 1956-1958, kiedy byt etatowym fotografem biura mody. I
zaprojektowalismy jg w taki sposdb, aby przypominata ona w swym uktadzie i wygladzie
projekt sali, w ktdrej odbyta sie wystawa jego indywidualna w 1960 roku. Problem moze z tg
wystawg i tym wzorcem jest bardzo duzy, poniewaz dysponujemy jedynie taka
rekonstrukcjg, po latach zrobiong przez Wotynskiego, niestety nie ma z jego wystaw
indywidualnych, tych wczesnych, zadnych dokumentacji fotograficznych, wiemy, ze wiasnie
na przetomie lat '50 i ‘60 miat dwie wystawy indywidualne, pokazujace jego fotografie mody,
wiasnie te, ktdre robit dla biura mody. Jedna byta w Berlinie, druga byta w Warszawie. No
ale poza takimi zapisami, ze byty owe wystawy, nic wiecej niestety nie wiemy. Natomiast
dysponujemy jedng takg rekonstrukcjg sali, ktorg on zrobit. Niestety ta rekonstrukcja nie jest
opisana, czy dotyczy prezentacji warszawskiej, czy berlinskiej, no ale ta rekonstrukcja, ktorg
on dokonat, stafa sie podstawg do tego, zeby zbudowaé tg cze$¢ wystawy, dotyczacg wiasnie
fotografii modowej. Oczywiscie na tej czesSci wystawy pokazaliSmy zaréwno prace oryginalne,
jak i wspotczesne odbitki, wykonane z jego negatywow. No, szczegdlnie byto to istotne z
uwagi na fakt, ze kiedy chcieliSmy odtworzy¢ widok na bazie tej rekonstrukcji wystawy z
przetomu lat ‘50 i '60, to nie dysponowaliSmy tak duzymi odbitkami, wiec trzeba byto to
zrobic¢. Natomiast oryginalne fotografie Wotynskiego dotyczagce mody, ktdérymi dysponujemy,
to sg typowe takie odbitki, ktdre byly wykorzystywane w celach promocyjnych. Otdéz on w
ten sposdb pracowat, w zasadzie wszystkie jego zdjecia mody, ktdre wykonywat w tamtym
okresie, to byly zdjecia, ktore stuzyty, jako taki materiat promujgcy polskie kolekcje w czasie
targow lipskich. Najczesciej tak to bywato, i one byty w ten sposdb dystrybuowane, ze kazdy
model ubrania miat swoje zdjecia, a czasem byly to nawet fotomontaze, bowiem tutaj
dawano Wotynskiemu taka dos¢, powiedziatbym, wolng reke, jesli chodzi o ksztatt plastyczny
tych obrazdw. I on wykonywat do kazdego modelu po kilkadziesigt odbitek, ktére pdzniej, w
trakcie targdw zagranicznych, najczesciej byty to targi lipskie, ale nie tylko, byly dostepne dla
wszystkich zagranicznych redakcji. I tez to jest bardzo ciekawe, no, oczywiscie to sg
stosunkowo niewielkie odbitki, mniej wiecej w formacie okoto, tam, 18 na 24 centymetry, no
bo to taki byt standard. Te prace dzieki temu, ze byty w ten sposdb dystrybuowane, one byty
pOzniej zamieszczane na catym $wiecie, tak naprawde, bo przeciez nawet na targi mody,
ktore byty robione w krajach demokracji ludowej, przyjezdzali tez korespondencji z krajow
zachodnich, wiec ta lista publikacji jego zdje¢ modowych w tamtym okresie jest
nieprawdopodobna. Naprawde imponujaca, gdzie te zdjecia byly pokazywane. I to jest tez
taki mysle, ze bardzo wazny element jego dorobku. Ale Wotynski, w zwigzku ze sowim takim
kontraktem, ktéry miat podpisany, byt rowniez zobowigzany do promocgji fotografii modowej,
i z tego powody napisat on kilka artykutéw, te artykuty w wiekszosci byty drukowane w



niemieckojezycznej prasie, ale réwniez i w Polsce, a zresztg za posrednictwem tych,
szczegdlnie NRD-owskich wydawnictw, reprodukcje jego prac trafiaty tez do innych krajow
demokracji ludowej. Zbigniew Wotynski zatem byt bardzo aktywnym publicystg, ktdry pisat
rowniez w odniesieniu do fotografii mody, i mysle, ze to jest bardzo wazny aspekt jego
dziatalnosci, bo w latach 1957-58 byt w zasadzie jedynym w tej cze$ci Europy autorem, ktory
zajmowat sie tym problemem, w zwigzku z tym tez tutaj powinniéSmy na to bardzo mocno
zwroci¢ uwage.

ALEKSANDRA GALANT: Jezeli zainteresowala was tworczos¢ Zbigniewa Kazimierza
Wolynskiego, a nie ukrywam, ze taka mam troche nadzieje, to warto, zebyscie
wiedzieli, ze przy okazji wystawy ,Wdziek i fantazja. Moda i reklama w PRL w
tworczosci fotograficznej Zbigniewa K. Wolynskiego”, zostala wydana takze
ksigzka ,Wdziek i fantazja”, gdzie znajdziecie wiecej informacji nie tylko o
pracach artysty, ale takze w ogole o fotografii reklamowej w PRL-u, bo wydaje mi
sie, ze tak, jak udowodnit nasz dzisiejszy gos¢, profesor Maciej Szymanowicz,
kurator tejze wystawy, to jest bardzo, bardzo ciekawe, i rozpatrywane
wieloptaszczyznowo, zagadnienie. A panu profesorowi bardzo dziekuje za to
dzisiejsze spotkanie.

MACIE] SZYMANOWICZ: Ja réwniez dziekuje. Do widzenia.

» [PRZECIAGLY DZWIEK]
LEKTOR: Audycje kulturalne — w dobrym tonie.



