LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.

MARTYNA MATWIEJUK: Shtuchaja Panstwo Audycji Kulturalnych, podcastu
Narodowego Centrum Kultury. Ja nazywam sie Martyna Matwiejuk, a moim i
Panstwa gosciem jest dzisiaj pani Katarzyna Kucharska-Hornung, kuratorka
wystawy "Do uzytku zewnetrznego. Grafika w przemysle farmaceutycznym lat
1960-1980". Witam panig bardzo serdecznie.

KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: Dzien dobry wszystkim.

MARTYNA MATWIEJUK: Zanim porozmawiamy o tej stronie estetycznej ulotek,
drukow, katalogéw zwigzanych z lekami w tamtym okresie, to przyblizmy prosze
w ogole ten punkt w historii przemystu farmaceutycznego i zwigzanego z nim
rynku, to znaczy do kogo mialy wéwczas trafia¢ te opakowania i kto je zamawial.

KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: Na wystawie czasowej w Muzeum Farmacdji
prezentujemy bardzo wyjatkowy zbior ulotek niepokazywanych dotad. Byly to ulotki
projektowane w latach 50., 60., 70. dla bardzo waskiego grona odbiorcéw, dla lekarzy i
specjalistbw. W konkretnym momencie, jesli spojrzymy na historie rozwoju przemystu
farmaceutycznego w Polsce, po wojnie jak wszystkie gatezie przemystu i farmacja rozpedzata
sie powolutku. Mniej wiecej ten poczatek lat 50. to jest moment, kiedy ta produkcja zyskuje
wieksze natezenie. To sprawia, ze pojawia sie potrzeba nowego jezyka komunikacji, zeby te
produkowane leki w wiekszej skali moc dystrybuowaé. Wazng potrzebg byto dotarcie do lekarzy
z informacjg o tym, jakie sg wskazania podawania tych lekéw, jakie sg dotychczasowe badania
kliniczne, jesli byty prowadzone, wiec mamy tutaj takg funkcje edukacyjng. Wiemy o tym, ze
po wojnie lekarze ksztakcili sie bardzo szybko, byta tez jakby gwardia przedwojenna, ale tez
byt to rzeczywiscie materiat, pewne Zrodto informacji merytorycznej dla lekarzy. No i druga
takg wazng funkcjg byto przekonanie oséb przepisujgcych te leki o ich wartosci terapeutycznej,
to znaczy wywindowanie ich prestizu do poziomu lekdéw zagranicznych. I teraz te ulotki wraz z
ich warstwg wizualng $wietnie zaprojektowang wtasnie mogty temu stuzyc.

MARTYNA MATWIEJUK: I wiasnie to jest tez, mysle, bardzo ciekawe, bo w okresie
PRL-u, kiedy sobie spojrzymy ogoélnie na te opakowania, ulotki, katalogi, ktore
otaczaly ludzi, one raczej nieczesto prezentowaly wysokie wartosci estetyczne,
zwlaszcza w okresie niedoboru, kiedy klient zazwyczaj nie miat z czego wybierac i
tak dany produkt musiat kupi¢ i cieszyt sie, ze on w ogodle byl, ta ulotka czy
opakowanie nie musiato go tak mocno zachecac. Tutaj chyba wyjatkiem jeszcze
bytyby koperty ptyt gramofonowych, ktoére tez czasem byly sygnowane przez
projektantow. Wiec jesli chodzi o przemyst farmaceutyczny, to tez jest bardzo
ciekawy wyjatek.

KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: Tak. Poczatek lat 60. to jest moment, kiedy mozemy
powiedzie¢, ze w catosci plastyka reklamowa staje sie przedmiotem zainteresowania wtadz czy
0sob decyzyjnych. Jestesmy Swiadkami w Zachecie wystawy, ktéra prezentuje tg plastyke
reklamowg. Bardzo nowoczesne projekty, mozemy oglada¢ opakowania herbat, ptyt
gramofonowych, opakowan po papierosach. Znalazty sie tam tez opakowania po lekach,



projekty papieréw, w ktore pakowano rozne towary, bo wiemy, ze byt problem z tekturowymi
opakowaniami, papier byt bardzo wygodny. Natomiast tak patrzac na to z szerszej
perspektywy, byto takich kilka ogdlnych zarzutéw wzgledem tej plastyki reklamowej lat 60.
Pierwszy byt taki, ze jest zbyt estetyczna i artystyczna. Drugi byt taki, ze te produkty naprawde
$wietnie zaprojektowane to byty te skierowane na eksport. A trzeci zarzut dotyczyt whasnie
brakow materiatowych, to znaczy, ze projekt jest Swietny, ale mozliwosci drukarni czy
poligrafii, czy jakosci papieru sg duzo gorsze. Takim jeszcze ogdlniejszym pytaniem, ktére
mozemy postawi¢, rozmawiajgc w ogdle o plastyce reklamowej, jest pytanie w ogdle o
funkcjonowanie reklamy w realiach PRL, czyli w realiach gospodarki sterowanej centralnie.
Kiedy zejdziemy troche gtebiej w szczegdty, mozemy to obserwowac, ze niektdre towary mogty
by¢ reklamowane, inne nie. To zalezato od tego, co miato zapewniony rynek zbytu. Tak
zdroworozsgdkowo uznawano, ze to, co na pewno sie sprzeda, nie musi by¢ reklamowane.
Natomiast w przypadku lekdéw, masci czy tych preparatéw medycznych, do ktérych ulotki my
pokazujemy, no tu sytuacja byta inna, znaczy ten rynek zbytu nie byt zapewniony, wiec
utworzono tg mozliwo$¢ do opowiadania o tych preparatach. Natomiast warto jeszcze zwrdci¢
uwage na jedng rzecz, to znaczy juz wtedy w ramach etyki tej branzy reklamowanie lekéw nie
wchodzito w gre. Tez mozemy zwrdci¢ na to uwage, ze te materiaty, ktdére pokazujemy, nie
byty skierowane do szerokiej publicznosci, a wiasnie do specjalistéw. I dotozono rzeczywiscie
wielu staran, zeby o nich opowiada¢ formalnie czy w dokumentach jako o informacji naukowe;j.

MARTYNA MATWIEJUK: Te druki, ktére prezentujg panstwo na wystawie w Muzeum
Farmacji, czesto korzystaja z jezyka, ktory mozemy kojarzy¢ z Polska Szkotq
Plakatu. Przyciggaja przede wszystkim mocng barwa. Jakie jeszcze elementy tej
estetyki moglibysmy tutaj zauwazy¢ w przypadku tych projektow?

KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: To, co jest zachwycajgce i co natychmiast sie rzuca w
oczy, to jest wiasnie operowanie plamg barwng, operowanie kolorem oraz zastosowanie znaku
graficznego w roli metafory, pewnej sugestii tego, jak dziata lek. To, co jakby $wiadczy wtasnie
o klasie projektowania tych ulotek, to sg dwie rzeczy: ten znak graficzny z oktadki oraz sposéb
zaprojektowania makiety tej ulotki w Srodku. To nie jest tylko po wierzchu, jakby w $rodku tez
widzimy nawigzania do oktadki i takie bardzo uwazne rozplanowanie szpalt czy przeniesienie
niektérych motywéw graficznych. I teraz to, co jest najciekawszg chyba zabawg przy tych
ulotkach, to rozszyfrowywanie tych znakéw, tych rebuséw. Dla przyktadu mamy ulotke leku
Narcosanum, ktory byt lekiem podawanym przed zabiegiem jako znieczulenie. Byt nazywany
archaicznie hypnotykiem. I ten lek na oktadce zyskat taki obraz kregdw naktadajacych sie na
siebie. Troche moze, zeby to jakos lepiej wyjasni¢, tak jak wrzucamy kamien do wody, to te
kregi od najmniejszego do najszerszego zaczynajg sie rozchodzi¢. I na tej oktadce mamy takie
wihasnie kregi rozchodzace sie, tylko jeszcze one sie naktadajg, tych jakby punktéw wrzutu
kamienia jest kilka. Wiec mamy taki efekt bardzo op-artowy, hipnotyzujacy, ktory
jednoznacznie jakby budzi to skojarzenie z lekiem, ktory dziata na nas wtasnie tak ostabiajgco,
usypiajgco. Nie znamy autora tej ulotki, natomiast tudzace jest jej podobiefstwo do plakatéw
Wojciecha Zamecznika, ktéry zaprojektowat do Festiwalu Warszawskiej Jesieni w 1965 roku,
uzywajac tego samego efektu kompozycyjnego. W tym plakacie dla Warszawskiej Jesieni te
kregi powstaty w wyniku jego eksperymentdw $wietlnych, wiec mamy inng technike, bardziej
awangardowg, dopasowang do festiwalu, natomiast podobienstwo jest niesamowite.



MARTYNA MATWIEJUK: No wiasnie, bo to, czego jeszcze nie powiedziatySmy, co
mysle warto podkresli¢, to, ze za tymi projektami stoja artysci, zazwyczaj artysci z
wyksztatceniem w tym kierunku. M.in. zobaczg tam Panstwo projekt Jerzego
Treutlera czy Macieja Hibnera. Wiele z tych projektéow jednak pozostaje
niesygnowanych i wiasnie uprzedzita pani moje pytanie o to, czy préobowata pani
rozszyfrowac, kto za nimi moze stac. Pamietam rozmowe z pania Ewa Reeves,
ktora byta kuratorka wystawy retrospektywnej Jerzego Treutlera w Muzeum
Plakatu kilka lat temu, ktdra opowiedziata mi, ze Jerzy Treutler czesto tapat sie za
takie, jak to nazywat, fuchy, poniewaz po pierwsze, mozna bylo dobrze zarobic, po
drugie, szybko byto wida¢ efekty pracy. W zwiazku z tym to go przekonato do tego,
aby podazac witasnie w kierunku sztuki uzytkowej. Czy wiemy, jak ksztattowaly sie
stawki za tego typu projekty albo w jakich okolicznosciach w ogdle projektanci
dostawali tego typu zlecenia, jak wlasnie projekt ulotki leku?

KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: Mozemy odtwarza¢ ten proces. Na wystawie
pokazujemy dos$¢ niezwykty obiekt, to znaczy prototyp takiej ulotki drukowanej w
wielotysiecznych naktadach, i jest to ulotka leku Neophenal, catkowicie wykonana recznie.
Znaczy mamy tekture z jednej strony pomalowang na granatowo, z drugiej strony zostawiong
w kolorze naturalnym, wszystkie literki s odrysowane do linijki biatg farbka. Na tym projekcie
tez mamy czerwong kredka naniesione uwagi do sktadu i korektora, ze czcionka ma by¢
ztozona fontem Paneuropa, ze ma by¢ ttusta badz potttusta, odpowiednik naszego dzisiejszego
pogrubienia. Na tym prototypie widzimy tez pieczatki kolejnych osdb, ktore ten projekt musiaty
zatwierdzac. Nie ma tam nazwiska autora, ale ten obiekt na wystawie jakby kieruje nas wtasnie
w strone tego procesu zamdwien na te ulotki. Zaklady farmaceutyczne, takie jak Polfa czy
Spotdzielnia Unia, czy Spotdzielnia Filofarm, nie pracowaty bezposrednio z grafikami, tylko
zlecalty przygotowanie tych materiatdw innym panstwowym przedsiebiorstwom do tego
przeznaczonym. Ogladajac te ulotki, widzimy te informacje, wiec wiemy, ze np. najczesciej
byta to Powszechna Agencja Reklamy, ktdra zlecata konkretne projekty konkretnym grafikom.
Co oznacza, ze odzyskanie nazwiska, jakby autorstwa jednej ulotki nie wigzatoby sie z
przegladaniem archiwum zaktadu farmaceutycznego, ale z przegladaniem archiwéw
Powszechnej Agencji Reklamy czy innych tego typu kombajnéw. Wiec te nazwiska sg zgubione
w tym procesie. Sami wykonawcy niekoniecznie dbali o ten podpis, bo tak jak w przypadku
Jerzego Treutlera mamy jakby zachowane to o$wiadczenie przez panig Ewe Reeves, no to byty
takie zleconka czy chattury, nie tak bardzo prestizowe jak np. projekty plakatéw do filméw,
ktdre chetniej sygnowano. Wiec w przypadku tego materiatu, ktérym dysponujemy w zbiorach
Muzeum Farmacji, my wiemy tylko o kilku konkretnych autorach, wtasnie jak Maciej Hibner
czy Jerzy Treutler, ktdrzy zadbali o to, zeby ich nazwisko ukazato sie na okfadce. Natomiast
mozemy bardzo jasno powiedzie¢, ze autorzy tych innych ulotek réwniez byli wybitnymi
tworcami, poniewaz mozemy dokonywac takiej analizy ikonograficznej i porownywac je z
innymi projektami tego czasu. Wiec odoszukiwanie konkretnych nazwisk bytoby troche
szukaniem iglty w stogu siana, fapiemy sie tego, co po prostu mamy.

MARTYNA MATWIEJUK: Gdzies pomiedzy jeszcze tymi projektami przewineto sie
nazwisko Andrzeja Zbrozka, jesli sie nie myle. Wobec tego zapytam, jak wygladata
praca w ogole nad tg ekspozycja, skad pochodzi ten material?



KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: To sg ulotki, ktore pochodzg z naszych zbioréw, plus
kilka z nich autorstwa Jerzego Treutlera wystepuje u nas goscinnie. Pochodzi z archiwum
Jerzego i Aliny Treutlerow wiasnie uzyczonych przez panig Ewe Reeves. I s3 to, jak to
zazwyczaj bywa w pracy kuratora, muzealnika, sg to obiekty, ktére od bardzo dawna byty w
muzeum i po prostu lezaty i czekaty na to, zeby zostaé zauwazone i odkryte. Cofajgc sie wiele,
wiele, wiele lat wstecz, mozemy powiedzie¢, ze ulotki te trafity do naszych zbioréw ze sprawg
farmaceuty Teodora Kikty, ktory byt wieloletnim pracownikiem zaktaddw Polfy i kierowat
dziatem informacji naukowej, czyli byt wtasnie jakby w samym sercu tej komorki, ktéra zlecata
wykonanie tych ulotek czy nadzorowata przygotowanie ich merytoryczne i wyjscie potem tej
pracy dalej do Powszechnej Agencji Reklamy. I to jest cztowiek, ktéry oprécz tamtych
obowigzkow, taczyt takze z tamtymi obowigzkami funkcje pierwszego kustosza Muzeum
Farmacji, wiec bardzo wiele wtasnych dokumentéw do tego muzeum przekazat. Ale warto
zauwazy¢, ze byly to czasy, kiedy Muzeum Farmacji funkcjonowato jeszcze jako taka oddolna
inicjatywa $rodowiska farmaceutycznego, ktére postanowito najcenniejsze przedmioty, obiekty
zbiera¢ w jednym miejscu, tak zeby budowac tg materialng historie swojego zawodu. Dopiero
w pdzniejszych latach te zbiory wraz z tym unikatowym zbiorem ulotek trafity pod skrzydta,
pod opieke wiekszej organizacji, jaka jest Muzeum Warszawy.

MARTYNA MATWIEJUK: Te druki moga Panstwo zobaczy¢ do 18 grudnia na wystawie
czasowej, odwiedzajac Muzeum Farmacji. Warto, mysle, rowniez dlatego, ze przy
okazji wystawe stalg beda Panstwo mogli obejrze¢. Dzi$ o tej ekspozycji mowita
jej kuratorka, pani Katarzyna Kucharska-Hornung. Bardzo dziekuje i zapraszamy
na wystawe.

KATARZYNA KUCHARSKA-HORNUNG: Dziekuje bardzo i zapraszam serdecznie.

LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.



