LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.

MARTYNA MATWIEJUK: Stuchaja Panstwo podcastu Audycje Kulturalne. Ja nazywam
sie Martyna Matwiejuk i zapraszam na dzisiejszy odcinek wokot ksigzki "Manekin
w peniuarze". Peniuar to narzutka chronigca ubrania podczas szczotkowania czy
tez pudrowania wiosow albo inaczej, lekki, zwiewny, damski szlafroczek, ktory
niegdys kobiety nosity w godzinach porannych. Dlaczego manekiny w peniuarach
mozna bylo znalez¢ na wystawach sklepowych w II Rzeczypospolitej? Na to
pytanie odpowiada ksigzka Magdaleny Idem, ktdra jest dzisiaj moim gosciem.
Witam cie bardzo serdecznie.

MAGDALENA IDEM: Cze$¢. Bardzo jest mi mito, witam wszystkich.

MARTYNA MATWIEJUK: W tym okresie, ktory opisujesz, II RP, zachodzi sporo zmian
spoteczno-kulturowych. One siegajq rowniez mody. Moda trafia na prowincje,
pojawiajq sie spodnie, zmienia sie bielizna. Co uznalabys, patrzac z naszej
dzisiejszej perspektywy, za taki najwazniejszy aspekt tych przemian?

MAGDALENA IDEM: Na pewno to, co powiedziatas$, czyli bielizna. Ale nie chodzi tylko zrzucenie
gorsetu, ale tez o oddzielenie stanika od majtek, popularyzacje poriczoch ze sztucznego
jedwabiu, ktdre sg o wiele bardziej wygodne niz te bawetniane, cho¢ wcigz bardzo drogie i nie
dla wszystkich dostepne. Gorsety, oczywiscie, zrzucenie ich, ale tez nie dostowne, bo to byto
tylko usuniecie z nich tego stelaza, ale wcigz uzywato sie ich do sptaszczenia brzucha np. W
latach 20. zresztg sptaszczano tez biust opaskami przylegajacymi do gorsetdw, bo wymagata
tego suknia chiopczycy, ale na pewno rewolucyjne byty te zmiany w tym, co noszono pod
ubraniami, bo dzieki temu kobiety swobodnie czuly sie po prostu, mogly sie swobodnie
poruszaC. Oczywiscie tez forma odziezy, ktora zostata uproszczona, a przez to
zuniwersalizowata sie i zdemokratyzowata, bo ozdoby na sukniach, kroje sukien przestaty
wiasciwie wskazywad na kapitat kulturowy, na jakie$ tam spoteczne rozrdznienie, dystynkcje.
W rzeczywistosci promowano kilka takich sylwetek, uniwersalnych, prostych, ktore,
powiedzmy, ze byty w miare, zaktadajac, ze kto$ miat, powiedzmy, elementarne umiejetnosci
szycia, odtwarzania strojéw z wykrojéw albo chociazby nawet z takiego zwyktego ogladu, te
kilka modeli byto stosunkowo tatwych do odtworzenia i one zdominowaty ulice. Czyli méwie
tutaj o takim kroju prostej sukni taliowanej w latach 30. albo tej sukienki flapperki z lat 20.,
ale tez o modzie garsonek, ktore byty $wiadectwem tzw. umezczyznienia kobiety, czyli de facto
tez rownouprawnienia. Mysle, Ze te elementy byly tez istotne. Zmniejszenie dekoracyjnosci na
pewno, do ktdrej wczesniej przywigzywano ogromng wage. Ja o tych zresztg zmianach sporo
pisze, zwtaszcza jesli chodzi np. o dodatki. Noszenie kapeluszy czy to, w jaki sposdb one mogty
wskazywac na pochodzenie spoteczne, noszenie rekawiczek i rodzaju tych rekawiczek, tez
porczoch. Zmienia sie naprawde duzo, ale jesli chodzi o te rewolucyjne zmiany, to tak jak
mowie, na pewno bielizna, bo ona umozliwia po prostu tatwiejsze poruszanie sie i tez
uproszczenie sylwetek.

MARTYNA MATWIEJUK: Te zmiany, o ktorych mowisz, nasuwajq pytanie, od ktorego
prawdopodobnie powinnam byla zacza¢ naszg rozmowe, czyli to, dlaczego



postanowitas sie zaja¢ wlasnie tym okresem i opisa¢ te modowgq rzeczywistosc II
RP?

MAGDALENA IDEM: Ja w mojej pracy badawczej, bo wiasciwie tym zajmuije sie na co dzien,
badam prase kobiecg, jestem doktorantkg na Uniwersytecie Jagiellonskim, zajmowatam sie
przez kilka lat prasg tuz powojenng, czyli tym okresem 1945-48, takiej jeszcze powiedziatabym,
stosunkowej swobody, jesli chodzi o tworzenie tresci w prasie kobiecej. Bo one pdzniej
oczywiscie sukcesywnie sie coraz bardziej zamykaty na te swobode prasy, bo zaczyna
ingerowac cenzura. Natomiast do tego 1948 roku, czyli do tego okresu, kiedy pojawia sie
"Przyjaciétka", jeszcze mamy do czynienia z takg wiekszg swoboda. Ja, analizujgc te pisma,
wiasciwie caty czas odnajdywatam rézne nawigzania do tej epoki wczesniejszej. Wiec ona
zaczeta mnie w pewnym momencie troche bardziej fascynowaé, a wrecz finalnie, nawet
bardziej niz to powojnie. Bo ona funkcjonowata, wiasnie po roku 1945, jako taka mityczna
kraina, za ktdrg teskniono, ktorg okreslano jako czas, w ktérym mogto sie wydarzy¢ wszystko,
w ktorym wszystko mogto rozpoczac sie od poczatku, ktdra zostata przerwana i wiasciwie nie
byto nadziei na to, zeby mogta powrdcic. I gdzie pojawiaty sie te tesknoty? W listach do redakgiji
pism powojennych, ktére ja czytatam i analizowatam. Wiec z tego wzieto sie w ogdle moje
zainteresowanie dwudziestoleciem miedzywojennym, w konteksScie wiasnie medidéw kobiecych,
prasy kobiecej. Natomiast samo zainteresowanie modg tego okresu, no to mam wrazenie, ze
wynika troche tez z tego, ze jest to taka troche historia osobista, bo ja w moim dziecinstwie
spedzatam bardzo duzo czasu z babcig i ciocig, ktére przez cate swoje zycie zawodowe
pracowaty w zaktadach przemystu bawetnianego, ich mama zresztg pracowata wczesniej w
tych samych zakfadach, tyle Zze przedwojennych, ktére pdzniej oczywiScie zostata
upanstwowione. I one w bardzo specyficzny sposéb opowiadaty o ubraniach. One byty dla nich
szalenie istotne, ale opowiadaty o nich w ramach rdznych historii osobistych. Swojg mame i
swojego tate, ktéry zresztg zgingt podczas II wojny Swiatowej, one zapamietywaty wiasnie
przez ubrania. To byto dla mnie co$ fascynujgcego, ze one potrafity opowiadac o swoijej
rodzinie rowniez, nie tylko o rodzicach, wtasnie poprzez te rzeczy, ktére byty najblizej ciata
tych osdb, przez zapachy, ktdre te ubrania z sobg nosity, i to, w jaki sposdb one oddziatywaty,
ale tez ubrania, ktére odziedziczyty po tych rodzicach. No ta kwestia mody, sposobu
uzytkowania ubran jako historii osobistych, byta mi po prostu zawsze bardzo bliska, wiec
mysle, ze ksigzka jest troche potgczeniem tych dwodch sfer, czyli tej sfery zawodowej, czyli
tego, ze po prostu badam pisma kobiece, ale tez tej historii osobistej, przekazanej mi przez
babcie i ciocie.

MARTYNA MATWIEJUK: Mowitas o tym, ze po wojnie teskniono za dwudziestoleciem.
Podobnie zreszta w czasach komuny, probowano, na ile sie dato, odtwarzac nadal
to zycie, ale mi sie wydaje, ze my dzisiaj chyba tez zyjemy takim pewnym mitem
tej II RP.

MAGDALENA IDEM: Zyjemy mitem przede wszystkim réznych miejscéwek tzw. Nazwisk, ktdre
wdwczas tworzyly, nawet nie tyle system mody, no bo jego, ja tez o tym pisze w ksigzce, tak
wiasciwie w Polsce nie bylo w takim rozumieniu zachodnim, tego systemu mody. Ale
rzeczywiscie mamy takie wyobrazenie o dwudziestoleciu miedzywojennym w Polsce jako takiej
krainie eleganciji, szyku. Nie jest to tak do konca prawda. Ja wychodze z zatozenia, ze jesli
chodzi o mode, to spoteczenstwo i rozwarstwienie spoteczne byto tak duze, ze ten system



mody ksztattowat sie gtéwnie w trybach kopiowania i kombinowania. Tyle tylko, ze my czasy
dwudziestolecia miedzywojennego znamy, mam na mysli nasze pokolenie, nie tylko ten czas,
powiedzmy, ze tuz powojenny, ale tez pdzniej juz komuny, kiedy odwotywano sie do tamtych
lat, no bo mam wrazenie, Ze ludzie, ktorzy wtedy zyli, robili to z troche innych powodoéw, niz
my teraz. Natomiast my, no oczywiscie jestesSmy karmieni r6znymi obrazami, serialami, filmami
z tamtego okresu, wiec mamy bardzo typowe wyobrazenie na ten temat, ale tez jesli chodzi o
polskg historie, no to zwrd¢ uwage, ze my kojarzymy, jednak jesli chodzi o mode,
dwudziestolecie miedzywojenne z takich bardzo znanych zdje¢, ktére jednak przedstawiajg
zycie bardzo niewielkiej garstki ludzi, jakiego$ takiego towarzystwa artystyczno-
intelektualnego, literackiego, aktorki. W znakomitej wiekszosci zdjecia, ktére dystrybuuje
prasa, jesli chodzi o ten okres, to to sg zdjecia, ktdre powstaty w agencji prasowej
"Tlustrowanego Kuriera Codziennego", ktdrego dziatalno$¢ w znacznej mierze skupiata sie, jesli
chodzi np. o pisma kobiece czy pisma ilustrowane, na dokumentacji zycia gwiazd. No wiec
mam wrazenie, ze tez z tego powodu troche nasz oglad catej tej sytuacji jest taki wypaczony.
NaleZzatoby troszke zmies¢ ten kurz z tego mitu.

MARTYNA MATWIEJUK: No tak, z pewnoscig zdjecia singerek w ich pracowniach czy
raczej norkach, o ktorych piszesz, trudniej znalez¢ niz piekne zdjecia bali, ktore
odbywaly sie cho¢by w Adrii. No to przenie$my sie te 100 lat wstecz. Co modna
Polka mogtaby mie¢ wéwczas w szafie?

MAGDALENA IDEM: Mysle, ze musieliby$my tutaj podzieli¢ chyba ten okres takie dwie czesci.
W latach 20. to na pewno byfaby suknia, bardzo mocno wtedy spopularyzowana, z obnizong
talig, czyli ten stynny model chtopczycy, nazywany tez suknig flapperka. Bardzo mocno
upraktyczniony model, zastaniajagcy mankamenty sylwetki, no ale tez pomagajacy w
prowadzeniu aktywnego trybu zycia na co dzien, ale nadajacy sie rowniez do noszenia podczas
imprez towarzyskich. W mniejszych miastach czy tez wsiach bardzo popularny jest wéwczas,
w latach 20., bo o nich méwie teraz, model tzw. sukienki chtopki, czyli sukienki z rozszerzong
spodnicy, ktora troche miata nawigzywac do modelu sukien ludowych. Wiec w latach 20., jesli
chodzi o takie popularne formy odziezy, to na pewno te dwie suknie, czyli chtopka i flapperka,
ale tez krétkie ptaszczyki, jesli chodzi o elity spoteczne, ktdre noszg te ptaszczyki na sukienki
wiasnie z obnizong talig, lub w przypadku prowincji to sg takie poncza, szyte najczesciej z
kraciastych pledéw. To jest bardzo ciekawa historia, jesli chodzi o to, co szyto z kraciastych
chust, ktére w dwudziestoleciu miedzywojennym byty bardzo popularne, bo one funkcjonowaty
zaréwno jako taka forma odziezy dla robotnic, jako forma odziezy dla chtopek, no ale tez
wiekszych miastach np. kobiety, ktére nosity chusty, czyli tzw. chustkowe, uznawano za
kobiety lekkich obyczajow, wiec szeroki wachlarz interpretacji jednego ubrania. To lata 20.
Natomiast lata 30. to juz jest oczywiscie czas podniesienia talii, popularyzacji takich dobrze
skrojonych kostiumoéw, na poczatku nazywanych tylko kostiumami spacerowymi, no ale w
zwigzku z tym, Ze popularyzuje sie forma spddnicy, jako odrebnej takiej jednostki odziezowej,
no to réwniez popularyzujg sie tzw. gory, czyli sweterki i bluzeczki. Dostownie pisze sie to w
ten sposdb. Nie sweter, tylko sweterek, nie bluzka, tylko bluzeczka. I w latach 30. wiasnie to
sg bardzo dobrze skrojone, podkreslajgce sylwetke ubrania. Spddnice majg podkresli¢ biodra,
a te sweterki i bluzeczki, biust. Wiec jest to przeciwienstwo lat 20., ktdre zastaniaty tg takg
anatomiczng budowe ciata. I tez w latach 30., razem z kryzysem Swiatowym, to nalezy tez
potgczy¢, historie lat 30. z tymi réznymi kwestiami spotecznymi wynikajgcymi bezposrednio z



roznych kryzysow gospodarczych. Woéwczas ograniczono dosyé mocno ilos¢ tych takich
brawurowych przyje¢, spopularyzowaty sie za to wieczorki brydzowe, koktajle, takie mniejsze
kawki, tzw. fajfy, a razem z nimi wiasnie suknie popotudniowe, tzw. suknie brydzowe, czyli
bardzo mocno wciete w talii suknie, takiej dtugosci, powiedzielibysmy dzisiaj midi, czyli co$
takiego troszke za kolano. No i na te trendy jeszcze trzeba by byto natozyé promowane polskie
materiaty. To, z czego byty wykonywane w Polsce najczesciej ubrania. Bo oczywiscie spoteczne
elity kupujg ubrania gotowe w jakich$ salonach mdd najbardziej popularnych, no ale cata
reszta prébuje te elitarne modele jako$ otrzymac z polskich, tanszych materiatdow. No wiec
oczywiscie mamy len, mamy bawetne, mamy samodziaty wetniane, wetny bielskie, z nich
gtéwnie sie szyje, tak wiec wydaje mi sie tez, ze odpowiedzig troche na to pytanie jest nawet
nie to, ze moze co noszono, jakie formy odziezy, ale tez to, z czego je szyto, bo przegladajac
pisma miedzywojenne, bardzo fatwo sie jest natkng¢ na sformutowania, ze np. nosze bielska
albo nosze wetenke bielskga. I wtedy wszyscy wiedzg, ze chodzi o to, Zze masz na sobie spddnice
zrobiong z tej wetny, a niekoniecznie méwisz, ze masz na sobie spddnice, tak. Tylko bardzo
silna taka identyfikacja z krajowymi materiatami wéwczas tez miato miejsce. Przy czym te
materiaty nie byty tez dla wszystkich dostepne. Tutaj mamy rozrdznienie, ze byty materiaty
drogie np. naturalny jedwab milanowski albo wetniane samodziaty leszczkowskie, no albo byta
tansza bawetna, tafsza wetna, tanszy jedwab, nieco tanszy od naturalnego, jedwab sztuczny.

MARTYNA MATWIEJUK: Wspomniatas o tym kryzysie gospodarczym. Ja mysle, ze tez
wazne jest to, zeby wybrzmialo, ze w tej ksigzce nie chodzi tylko o projekty i
fasony, ale chodzi tez o sytuacje mody, o to, co ona oznacza wéwczas dla ludzi,
jaka jest jej pozycja, jak podchodzi sie do aspektu pielegnacji, co kryje sie pod
hastem dbania o siebie i swdj wyglad. Jestem ciekawa, co nas w 2022 roku moze
najbardziej zaskakiwac z tych owczesnych praktyk. Co bys wytypowata?

MAGDALENA IDEM: Jesli chodzi o kosmetyke i dbanie o siebie, no to na pewno to, ze wéwczas
popularne juz byto uzywanie samoopalaczy. Moze operacje plastyczne, réwniez dosy¢é mocno
rozwiniete. To sg takie rzeczy, o ktérych ja np., dokumentujac, nie wiedziatam. Caty czas
szukatam potwierdzenia, czy na pewno one miaty tam samoopalacze, czy to jest mozliwe?
Podczas redakcji ksigzki redaktorka zwrdcita mi uwage, ze jak to mozliwe, ze w Warszawie
byto solarium, na pewno? I szukatam tego, i tak. Byly maszyny, ktére miaty opalac. One byty
sprowadzane do salonéw kosmetycznych, np. ze szpitali i to byty takie maszyny laserowe,
ktore réwnolegle w szpitalach uzywano np. do zwalczania grzybicy. I ich uzywano réwniez do
opalania. Tak samo, jesli chodzi o operacje plastyczng, no to juz wtedy bardzo popularng
operacje podnoszenia biustu, powiekszania biustu, powiekszania ust, ale tez bardzo znany,
amerykanski zabieg modelowania twarzy wg takich wzoréw twarzy hollywoodzkich aktorek,
ktore teoretycznie byly wzorami uniwersalnymi, dajgcymi sie odtworzy¢ na twarzy kazdej
kobiety. Takie zabiegi oferowano np. w salonie "Gracja", o ktérym ja troche pisze w ksigzce,
salon Zoi Wasilewskiej. To byly takie dla mnie zaskakujace rzeczy, jesli chodzi o kosmetyke,
natomiast jesli chodzi o samg mode, to mam wrazenie, ze nie zdawatam sobie tak do konica
sprawy z tego, ze te awangardowe formy kapeluszy to byto rzeczywiscie cos, co byto noszone
na co dzien. Tylko ze znéw, mam wrazenie, ze cata nasza rozmowa bedzie o tym
rozwarstwieniu spotecznym, ze cze$¢ osob tak nosi sie, a czes¢ cos$ zupetnie odrebnego ma na
sobie. Wiec rzeczywiscie myslatam, ze juz w XIX wieku skonczyto sie dekorowanie kapeluszy
zywym ptactwem, znaczy zywym, to znaczy np. wypchanymi jakimi$ kanarkami. A jeszcze



wcigz w dwudziestoleciu miedzywojennym takie kapelusze sie pojawiaja. Nawet sg
projektowane w Polsce, poniewaz np. w Stanach Zjednoczonych juz zakazano produkgji takich
kapeluszy, no to sprowadza sie je z Polski, gdzie ten zakaz nie obowigzuje. Zaczynajg sie
rozmowy na temat etycznego traktowania zwierzat, wiec w gruncie rzeczy juz dosc¢
wspotczesne tematy rowniez wtedy sg poruszane. To byto co$ takiego dla mnie rzeczywiscie
zaskakujgcego, ze mozna w tej historii wtasciwie troche odbi¢ wspotczesnosc.

MARTYNA MATWIEJUK: No dokladnie, kiedy mowitaé o tej kosmetyce, to jakbym
styszata wspolczesne trendy, tylko moze w troszke innym wykonaniu, ale skutek
ma byc¢ taki sam. My dzisiaj jestesmy przyzwyczajeni do komunikacji obrazkowej i
mamy czas tylko na takie krétkie nagtowki, na mocne hasta. Jesli chodzi o mode i
marketing, no to zazwyczaj potrzeba znanej twarzy, dobrego zdjecia i jakiego$
popularnego konta na Instagramie. A skad Polki dowiadywaly sie o trendach
modowych w dwudziestoleciu miedzywojennym?

MAGDALENA IDEM: No oczywiscie z prasy, ale tez z reklam, ktére nie tylko znajdowaty sie w
prasie, ale w ogdle byty dystrybuowane w postaci ogromnej ilosci ulotek, instruktazy. To jest
w ogole czas ogromnej rewolucji, jesli chodzi o system reklamowy w Polsce. Moze powiem o
tym systemie reklamowym, bo o prasie to mysle, ze moze pdzniej, bo to jest troszke tez dtuga
i odrebna historia. Wiec jesli chodzi o to, skad Polki dowiadywaty sie np. o tym, co warto kupic,
nawet nie o samych trendach, to sg np. ulotki turystyczne, ktére dystrybuuje Polska Agencja
Telegraficzna, ale tez np. Orbis. I one majg wiasciwie na celu zachecanie ludzi do odwiedzania
uzdrowisk, do odwiedzania réznych zakatkdw kraju, nierozpoznanych wczesniej, w ogdle maja
zachecac do podrézowania, ale przy okazji w tych ulotkach, w tych broszurach znajdujg sie
np. teksty o modzie i o kosmetykach. I to jest fantastyczne zrédto wiedzy. No wiec ten system
reklamowy, ktory rozwija sie do ogromnych rozmiaréw, réwniez z tego wzgledu, ze w
dwudziestoleciu miedzywojennym zostaje wydana pierwsza polska ksigzka telegraficzna i
adresowa, wiec agencje reklamowe dysponujg ogromng iloscig adreséw bezposrednich do
polskich rodzin, co stwarza oczywiscie warunki prenumerat wysytkowych, ale tez wysytek
kosmetykdw bezposrednio do klientéw z mniejszych miejscowosci czy nawet wsi. No wiec mam
wrazenie, ze znakomita wiekszo$¢ spoteczenstwa w taki sposob dowiaduje sie o tym, co jest
w trendach albo co jest modne. Dopiero potem jest prasa, ktéra rdwniez w dwudziestoleciu
miedzywojennym przezywa rebranding, powiedziatabym, bo pisma zaczynajg coraz mocniej
przypominaé, taka jest tez intencja dyrektorow kreatywnych, ktorych to zawdd zreszty tez
pojawia sie w dwudziestoleciu miedzywojennym, zaczynajg coraz mocniej przypominac pisma
zachodnie, zwtaszcza Vogue'a i magazyn Life, ktdry jest takim wyznacznikiem, jesli chodzi o
editorial design wtedy. Wiec tez projektowane autorsko pisma i to projektowanie zlecano
artystom, wewnatrz tych pism umieszczano piekne reklamy, rowniez projektowane autorsko,
przy czym ja tutaj méwie gtéwnie o tych pismach typu "Pani" albo "Teatr i Zycie Wytworne",
bo one rzeczywiscie byty takimi luksusowymi magazynami kobiecymi, magazynami o modzie,
ktore opisywaty zycie towarzyskie. Z tym ze pisma tansze, takie jak "Bluszcz", "Moja
Przyjaciétka", "Swiat Pieknej Pani", tez nie odstawaty tak wizualnie. Tam tez mozna znalez¢
przerdzne reklamy, opisy tego, co warto kupowa¢, co warto nosi¢. Niemalze w kazdym pismie
sg wykroje ubran. Wiec na pewno zmiany w systemie reklamowym, ale tez zmiany w systemie
prasowym. Przede wszystkim to, Zze prasa zaczyna by¢ kolorowa. Np. magazyn "Pani" czy
wiaénie "Teatr i Zycie Wytworne". To jest czas rewolucji fotograficznej réwniez. Myéli sie



rozktadéwkami, a nie tylko pojedynczg strong w prasie. Oczywiscie dochodzi tez do ogromnej
rearanzacji butikdw sklepowych, ale to juz jest historia wielkich miast, wielkich, legendarnych
ulic, na ktérych znajdujg sie salony mod.

MARTYNA MATWIEJUK: Luksusowe magazyny swoja droga, ale piszesz tez o tej
odtworczosci czy pogoni za Zachodem. Jestem ciekawa, jak by$ ocenita ten
rzeczywisty poziom dyskusji o modzie w Polsce w tamtym okresie dwudziestolecia.

MAGDALENA IDEM: Znaczy, dyskusja na temat tego, czy jest w ogdle co$ takiego jak polska
moda, odbywa sie, wtasciwie mam wrazenie, ze jesli chodzi o dziennikarstwo mody, ktére
wtedy sie rozwija dosy¢ preznie, to jest to jeden z gtdwnych tematdéw w felietonach i takich
dtuzszych tekstach publikowanych wiasnie w prasie kobiecej. To znaczy sq dwa takie tematy.
Pierwszy temat to jest to, dlaczego nie ma tej polskiej mody. Wing za to najczesciej obarcza
sie brak wsparcia instytucjonalnego, brak wsparcia finansowego dla miodych, zdolnych
tworcow. I druga sprawa to jest to, ze wcigz kopiujemy Paryz, ale z drugiej strony pochwata
ze strony Paryza to jest nasze jedyne zrédto weryfikacji tego, czy to, co my wytwarzamy, jest
wihasciwe. No wiec caly czas trwajg dyskusje w dwudziestoleciu miedzywojennym o tym,
dlaczego my kopiujemy tylko ten Paryz, dlaczego tej mody nie ma. Tylko ze wiasciwie te
rozmowy to jest tylko takie zastanawianie sie, nie bardzo cokolwiek z tego wynika. Dziennikarki
mody, mam wrazenie, ze kiedy pojawiaty sie takie osoby, jak np. Zofia Raczynska-Arciszewska
albo Irena "Irpo" Pokrzywnicka. Zresztg tez Zofia Stryjenska, bo ona tez projektowata ubrania.
Wiec dziennikarki, ktére wytapujg takie pojedyncze osoby, one mam wrazenie, tez poza tym,
Ze piszg o nich dosy¢ w tym momencie maniakalnie, to zaczynajg tez prowadzic takie wiasne
prywatne inicjatywy, namawiajg te kobiety do tego, zeby otwieraty biznesy modowe. Tylko ze
bez wsparcia np. jakiego$ producenta materiatdw albo jakiej$ instytucji panstwowej,
powiedzmy, ze no nie wiem, Ministerstwa Przemystu Lekkiego, to sie nigdy nie ma szansy
rozwing¢ na taka skale, ktdra chociazby zapewniata sprzedaz pojedynczych egzemplarzy tych
sukien w jakim$ sklepie. Jesli pojawiajg sie, np. Zofia Arciszewska organizuje w tej stynnej
swojej kawiarni "Sztuka i Moda" pokazy, no to te modele nie wchodzg do zadnej produkdcii.
One sie pojawiajg na pokazach i zostajg pdzniej kupione przez jakies ambasadorowe albo panie
ze $rodowiska dyplomatycznego. No i wiasciwie tyle. Irena Pokrzywnicka, ktdra jest wiasciwie
malarkg, ale przeciez byfa ilustratorkg w domu mody Lanvin w Paryzu, ona po powrocie do
Polski tez nie moze rozwingc skrzydet. Projektuje gtdwnie, wiasciwie dorabia, projektujac stroje
do teatru. Nie sprzedaje tej mody nigdzie, a utrzymuje sie z tego, ze rearanzuje patace i dworki
na zlecenie réznych arystokratéw i szlachty. No wiec ta dyskusja odbywa sie w pismach
modowych, dziennikarki usitujg nawet same podejmowac inicjatywy, ktére mogtyby prowadzi¢
do jakiegos, rzeczywiscie, stworzenia takiego systemu mody w stylu zachodnim, ale to sie nie
udaje. Sg utyskiwania, narzekanie. W latach 30. to juz nawet nikt sie nie kryje z tym, ze stynna
akcja Iniarska, rozkrecona wtasnie na fali kryzysu gospodarczego, bo len miat by¢ takim
materiatem, ktérego produkcja i masowa sprzedaz mogtaby uratowaé, on byt tak postrzegamy,
miaftaby uratowac polskg gospodarke od kryzysu. Poniewaz my byliSmy rzeczywiscie duzym
wytwdrcg tego Inu, zwlaszcza wschodnia czeS¢ kraju. No nikt wiasciwie nie ukrywat tego, ze
ta akcja nie przynosi zamierzonych skutkéw, bo len byt promowany wiasciwie wszedzie. W
dziennikach, w prasie kobiecej, odbywaty sie akcje na wsiach, odczyty na temat tego, w jaki
sposob szy¢ ubrania z Inu, w jaki sposdb produkowac ten len, no ale w rzeczywistosci, kiedy
juz doszto do takiej sytuacji, ze kto$ chciat kupic ten len w sklepie, no to okazywato sig, ze



spoteczenstwa nie stac na to, zeby np. kupi¢ sprasowany len, czyli taki, z ktérego juz mozna
co$ uszy¢. Ewentualnie tanszg jakby odmiang Inu byta tzw. "suréwka", no ale do tego znéw
trzeba by byto jakich$ narzedzi do kolejnej obrobki, wiec tutaj caty czas kazdy z tych projektéw
musiat sie zmierzy¢ z tym, ze spoteczenstwo byto bardzo biednie.

MARTYNA MATWIEJUK: A potem te starania ukrocita wojna. Przychodzi rok 1939.
Wiec z jednej strony teza, ze polskiej mody nie ma, ale z drugiej strony przeciez
postaci, ktore znamy dzisiaj z imienia i nazwiska, chocby projektantki, o ktérych
wspomniatas. Chociaz ta ksigzka jest reportazem o czasach dosc odlegtych, to nie
brakuje w niej wspomnien potomkéw osdb, ktore w rézny sposéb z modg byly
zwigzane, dlatego tez ja bardzo serdecznie Panstwu "Manekina w peniuarze"
polecam. Dzisiaj w Audycjach Kulturalnych goscilismy autorke tej ksigzki,
Magdalene Idem. Bardzo ci dziekuje za nasze spotkanie.

MAGDALENA IDEM: Bardzo dziekuje.

LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.



