LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.

MAREK HORODNICZY: "Kultura na 5" to videoblog Audycji Kulturalnych Narodowego
Centrum Kultury. Prezentujemy w nim ranking 5 najlepszych wydawnictw lub
wydarzen kulturalnych w subiektywnej ocenie ludzi kultury.

ALEKSANDRA JATCZAK-REPEC: Nazywam sie Aleksandra Jatczak-Repe¢. Zajmuje sie
najciekawszg dziedzing kultury, jaka jest moda. Badam jej historie i rozwdj branzy, wykfadam jej
dzieje na Katedrze Mody Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie. Moda jest tak ciekawa, dlatego
ze taczy w sobie wiele dziedzin aktywnosci cztowieka, jest ich wypadkowg. Méwi sporo o
technologii, obyczajowosci, moralnosci, mozliwosciach finansowych jej odbiorcéw, ale tez wreszcie
bardzo duzo méwi o kulturze i sztuce danego spoteczenstwa. Stad dzis w Audycjach Kulturalnych
przedstawie Wam 5 najciekawszych moim zdaniem marek modowych, ktore bardzo duzo méwig
o historii i rozwoju mody w Polsce, bo nasz rynek ksztattowat sie troche inaczej niz rynek na
Zachodzie. Dom Mody Bogustawa Herse to warszawski dom towarowy oferujgcy szycie miarowe,
ciekawe, luksusowe tkaniny pochodzace z Zachodu, z wysnionego Paryza. To tez najstarsza
marka, o ktérej Wam dzisiaj opowiem, zatozona jeszcze w XIX wieku przez braci, a zatem biznes
rodzinny. Tak jak w Paryzu najwieksze marki zaktadaty rodziny, przekazywaty je z pokolenia na
pokolenie i to $wiadczyto o ich sukcesie, tak bracia Herse w 1868 roku zatozyli najpierw maty
magazyn z tekstyliami i zaktadem krawieckim, ktory nastepnie przeksztatcili w ogromny dom,
luksusowy dom towarowy. Znajdowat sie on juz pod koniec XIX wieku przy ulicy Marszatkowskiej,
w ogromnym, czteropietrowym, luksusowym budynku z odzwiernym na dole, z dwoma pietrami
asortymentu, posegregowanymi tematycznie, z jednym pietrem, gdzie znajdowaty sie tylko
krawcowe, oraz z najbardziej luksusowymi wnetrzami, ktére zamieszkiwata rodzina Bogustawa
Hersego, wnuka Bogustawa, zatozyciela marki. Bogustaw Wiadystaw Herse, potomek Bogustawa
Marcina, zatozyciela marki, byt tym, ktdry najbardziej rozstawit rodzinng firme, za ktérego ta firma
Swiecita najwieksze triumfy oraz notowata najwieksze zyski. Przede wszystkim miat Swietne
kontakty z Paryzem, z paryskimi krawcami. Wydaje sie, ze nawet by¢ moze znat samego Paula
Poireta, ktdrego S$ciggnat do Warszawy. Prezentowat kolekcje sezonowe, bardzo mocno
inspirowane paryskimi, jesli nie nasladujgce, nie kopiujgce paryskie wzorce, a nastepnie klientki,
oczywiscie te bogate, wybrane elegantki warszawskie, ktére miaty pienigdze, by naby¢ jego
kreacje, przychodzity, wybieraty dany model, a nastepnie byt on odszywany na miare, tak jak w
paryskich domach mody haute couture, otrzymany tylko dla niej, na zlecenie danej elegantki,
klientki. Mniej zasobne, mniej bogate panie mogty naby¢ u Hersego inne produkty, bo mozna sie
byto w tym domu towarowym ubrac od stop do gtéw. Ubrac¢ wiasciwie catg rodzine, bo i meskie
krawiectwo byto tam obecne, ale tez np. mozna byto kupic¢ tam koronki, jakie$ elementy do sukni,
czy nawet takie rzeczy, jak bielizna poscielowa, a nawet obrusy. Ogromny asortyment, luksusowe
wnetrza przyciggajace uwage do tego stopnia, ze wielki kasowy hit miedzywojnia, z Eugeniuszem
Bodo w roli gtdwnej, zostat zrealizowany wtasnie tam w 1933 roku, "Jego ekscelencja subiekt"
nakrecono wiasnie w tym wyjatkowym budynku projektu Hussa. Niestety, lata 30., zawirowania



na rynku, zawirowania ekonomiczne na rynku, kryzys gietdowy spowodowaty, ze marka zaczeta
podupadac, takze sklep kilkakrotnie trawity pozary i, trzeba przyznac, chyba Hersego finalnie
wykonczyta konkurencja, i jeszcze przed wybuchem II wojny $wiatowej marka zostata zamknieta.
Znajdujemy sie na Wareckiej 5/7, tu, gdzie ulica Warecka taczy sie z uroczg ulica Kubusia
Puchatka, nieprzypadkowo. To tu umiescita sie legendarna Moda Polska, stynna firma, instytucja,
przedsiebiorstwo, ktérg Wasi rodzice, dziadkowie, by¢ moze tez Wy doskonale pamietacie.
Stworzyta jg Jadwiga Grabowska, kultowa projektantka, krawcowa, jedna z nielicznych
powojennych kreatorek mody w Warszawie. To jg panstwo w pewnym sensie zaprosito do
stworzenia zespotu artystycznego, ktéry miat zachodnie trendy ttumaczy¢ Polakom. Dlaczego w
komunistycznym panstwie taki twor? Otdéz proby wprowadzenia utopijnego uniformu dla
wszystkich nie powiodly sie. Warszawianki i tak modnie sie ubieraty, wyczytywaly w prasie
przepisy na to, jak modnie wyglada¢. Od mody nie byto odwrotu. Taka instytucja, taka firma
miataby w pewnym sensie pomdc mode kontrolowac. Pierw za Jadwigi Grabowskiej, pozniej za
Haliny Ktobukowskiej, a nastepnie pod egidg Jerzego Antkowiaka, projektanci Mody Polskiej mieli
wyjatkowsg, elitarng okazje wyjezdzania na najlepsze pokazy do Paryza, pokazy krawcéw haute
couture. Byta umowa miedzy instytucjami, oni nawet dokonywali zakupdw tak zwanych patronow,
wedtug ktorych odszywali paryskie wzorce, mieli nawet dostep do niektorych tkanin, z ktérych
swoje kreacje realizowaty najlepsze paryskie marki, takie jak np. marka Dior. Nie bylo to tez
niczym ztym czy karygodnym w tamtych latach. Takich firm, ktére takie umowy miaty z tymi
paryskimi markami, byto dosy¢ duzo. Moda Polska byta tg wyjatkowa marka, firmg z bloku Europy
Srodkowo-Wschodniej, ktéra miata taka okazje. Nastepnie po przyjezdzie z Paryza firma miata
edukowac polskie spoteczenstwo o tym, co sie nosi. Ta dziatalno$¢ dydaktyczna objawiata sie nie
tylko w realizowaniu krétkich, elitarnych kolekcji luksusowych, dostepnych tylko dla wybranych.
Klientami Mody Polskiej byly zony dyplomatéw, politykdw, ewentualnie osoby, ktére bardzo dtugo
odktadaty pienigdze na jaka$ wybrang kreacje, ale ci, ktorych nie byto sta¢ na Mode Polska, albo
nie mieli dostepu do jej salondw, mogli dowiedzie¢ sie dzieki projektantom o tym, co jest modne
i sami sprébowac te modne kreacje zrealizowa¢ we wiasnym zakresie. Moda Polska wydawata
Biuletyn Mody Polskiej, gdzie te informacje zawierata. Udostepniata tez swoje kreacje na sesje
zdjeciowe dla najlepszych fotograféw tamtych lat. Jako jedyna miata etatowych fotograféw,
Zbigniewa Wotynskiego, Jerzego Zielinskiego, a na zlecenie "Przekroju" czy "Ty i ja" jej kolekcje
utrwalili na zdjeciach tacy fotografowie, jak Tadeusz Rolke czy Wojciech Plewinski.
Wspotpracowata ponadto z wybitnymi artystami, ktérzy tworzyli jej komunikacje wizualng, tak jak
dzisiaj je nazywamy, komunikowanie o produktach i tworzenie metafor danego produktu, dzisiaj
nazywamy komunikacjg wizualng marki modowej. Dla Mody Polskiej logo stworzyt sam Jerzy
Treutler, stynna jaskdtka z amarantowg kropeczkg to dzieto tego wéwczas mtodego grafika, dzi$
nalezgcego do najlepszych z historii polskiego projektowania graficznego. Inne doskonate dzieto,
plakat z Nefretete, ktéry miat zapowiadac pokazy Mody Polskiej, zaréwno w kraju, jak i za granicg,
stworzyt wybitny grafik Roman CieSlewicz. Marka, ktérej w 2019 roku nie trzeba nikomu
przedstawiac, jest marka Hoffland. Pamietajg jg zarowno starsi, ktorzy stali w kolejkach po jej
produkty przy warszawskim Juniorze, przy warszawskim CEDET-cie, pamietajg jg juz dzisiaj tez
miodsi dzieki wielkiej, monograficznej wystawie zorganizowanej i trwajacej nadal w Muzeum
Miasta Gdyni. Wystawa przypomniata, kto stat za sukcesem tej marki. Byta to Barbara Hoff, ktéra



po wojnie debiutowata jako dziennikarka na tamach poczytnego "Przekroju". "Przekrdj" byt
tygodnikiem, do$¢ tanim, jednym z najwazniejszych pism tamtych lat, ktére méwito Polakom, co
nosi sie na $wiecie. Barbara Hoff dosy¢ opisowo i rzetelnie informowata o trendach, ale czasem
sam jezyk przestat jej wystarczaé. Po to, by lepiej wyttumaczy¢ Polakom, jak nosic¢ sie modniej i
ten modny wyglad zrealizowaé we wiasnych domowych warunkach, po to, by to lepiej wygladato,
zdecydowata sie wykonywac mate rysunki, chociaz z wyksztatcenia byta historyczkg sztuki i nie do
konca dobrze czuta sie w tej dziedzinie. Z czasem wpadta tez na genialny pomyst. Zaczeta
realizowa¢ mate kolekcje, odszywaé te modne trendy wtasnie w swoich warszawskich realiach,
prezentowac je na swoich przyjaciotach, w takich spontanicznie realizowanych sesjach. Dzi$
wiemy, ze to sg najlepsze zdjecia tamtych lat, realizowane m.in. przez Tadeusza Rolkego, a
modelami s3 jej koledzy wowczas, dzi$ znani aktorzy, tancerze, muzycy, m.in. Matgosia Braunek
czy Daniel Olbrychski w jej kreacjach na tamach "Przekroju" sie pojawiali. Co takiego wymyslita
Barbara Hoff, ze taka legendarng marke stworzyta? Otdz postanowita robi¢ ubrania tanie,
dostepne masowo. Co$ szalenie nietypowego, jak na tamte lata. Swoje kolekcje realizowata w
kilkudziesieciu fabrykach w Polsce. Wydaje sie zatem, Zze byla osobg z ogromnym
zaangazowaniem, entuzjazmem i niesamowitg sitg przebicia, gdyz taka praca, takie logistyczne
przedsiewziecie w kraju socjalistycznym wymagato na pewno szeregu ustepstw ze strony rzadu i
szeregu jakich$ doniostych kontaktow i osiggnie¢ na poziomie dyplomatycznym. To nie wszystko,
Barbara Hoff wymyslata projekty bardzo aktualne, bardzo szybko nadazajace za moda, a
najczesciej na oferte sklepdw Polacy narzekali z uwagi na to, ze wiasnie, raz, moze nie byty to
ubrania doskonatej jakosci, a dwa, zdecydowanie duzo pdzniej odpowiadaty na Swiatowe trendy.
Barbara Hoff realizowata swoje wizje dosy¢ szybko, byta w stanie wynegocjowac z pracownikami
fabryk efekty, o ktdre jej chodzito. Na dany model skfadato sie kilka elementéw. Najczesciej byty
to bluzki, sukienki, ale tez ptaszcze, spodnie, jak i nawet takie elementy ubrania, jak buty, bardzo
trudne do uzyskania w realiach tamtejszej gospodarki. To wszystko sktadato sie na marke
Hoffland. Pokazywane byto na pokazach w Warszawie najczesciej, nastepnie dostepne byto w
sprzedazy w sklepach w dosyc¢ duzej ilosci, to byty dziesigtki tysiecy sztuk, jakkolwiek za mato, jak
na cate spoteczenstwo polskie. Pod sklepami juz w dniu pojawienia sie nowych modeli pojawiaty
sie szalone kolejki, bijatyki miaty miejsce, nawet wybijanie szyb. Ekspedientki nie byly zbyt
zachwycone, kiedy miaty pracowac na dziale Hofflandu, no ale cdz, kultowe rzeczy majg to do
siebie, ze budzg ogromne pozadanie. Dzi$, dzieki zdjeciom Zuzy Krajewskiej, zrealizowanym w
Gdyni przy okazji wystawy, dowiedziono, ze te ubrania miaty ogromny potencjat i dalej go maja,
bo bronig sie swojg ponadczasowoscig. Rok '89 przynosi ogromne zmiany w polskim kraju,
ogromne zmiany polityczne, ale tez zmiany gospodarcze. Moda, jako dziedzina bardzo zalezna od
tego, co dzieje sie w jej kontekscie spoteczno-gospodarczym, Swietnie te zmiany odzwierciedla.
Po roku '89 pojawia sie na polskim rynku bardzo duzo prywatnych marek odziezowych. Moda staje
sie Swietnym przepisem na biznes, wszyscy te mode oferujg najchetniej nie na pokazach mody,
na wybiegach, na tygodniu mody, ale na Stadionie Dziesieciolecia. Niewiele marek, ktore powstang
wtedy, przetrwa te trudne lata, burzliwe lata transformacji, ale jedng, ktérej sie to uda, bedzie
marka, ktéra na dtugie lata zapisze sie w naszej historii i do tej pory te historie polskiego sukcesu
odziezowego bedzie tworzyta. To, jak sie Panstwo domyslajg, marka Reserved, ktéra dziata w
ramach grupy kapitatowej LPP. LPP to nazwa pochodzgca od nazwisk zatozycieli, "L" jak Lubianiec,



"P" jak Piechocki, drugie "P" partnerzy. Powstaje najpierw marka pod nazwg Mistral w roku 1991
i oferuje wiasnie taki produkt targowy. Z czasem zaczyna coraz lepiej podgladac zachodnie trendy,
realizowa¢ mniejsze kolekcje, dostepne w coraz wiekszej, powiekszajgcej sie w szalonym tempie
sieci salonéw odziezowych, ktére finalnie w 2018 i 2019 roku sprawig, ze bedzie to najwieksza
marka odziezowa w catej Europie Srodkowo-Wschodniej z salonami liczonymi w setkach,
znajdujacymi sie zarowno w Europie, Azji, a nawet w Afryce. To historia marki, ktdra zaczynata,
nasladujac zachodnie trendy. Dzisiaj, jako duzy gracz na rynku, te trendy w pewnym sensie
ksztattuje. Wspdtpracuje z bardzo ciekawymi fotografami, realizuje bardzo inspirujgce kampanie
z najlepszymi $wiatowymi modelkami, ktdre sg doskonatg miarg ich sukcesu. Cindy Crawford czy
Matgosia Bela to nazwiska, o ktdre bijg sie najpotezniejsze marki na Swiecie i do ktérych Reserved
czy LPP ma dostep. To marka nie warszawska, nie stoteczna, ale marka z Gdanska, gdzie do dzisiaj
miesci sie jej siedziba. Firma ta zatrudnia bardzo duzo pracownikéw. Nie opiera swojej promociji
o jakiego$ jednego, wybitnego projektanta czy kreatora mody. Bazuje wtasnie na tym, o czym
mowimy, na logotypie, na marce, ktéra oferuje produkty gtdwnie dla mtodziezy w ogromnej sieci
salondw, i dzisiaj tych salonéw ma bardzo duzo na catym $wiecie. Ostatnig markga, o ktérej Wam
opowiem, bedzie kilka marek, ktére mozemy okresli¢ tymi samymi hastami. To sg po prostu marki
polskie, mate, lokalne, niszowe, wskrzeszajgce dawne rzemiosto niejednokrotnie, ale tez bardzo
mocno zaangazowane w tzw. zréwnowazony rozwdj mody, w ekologiczng i etyczng strone
budowania swojej marki i produkowania odziezy. Juz ponad dekade temu zdefiniowany zostat
ogromny problem, z jakim styka sie branza, a mianowicie naduzywanie zasobow Srodowiska,
zanieczyszczanie $rodowiska i bardzo ujemne wptywanie na zmiany klimatyczne, ktérych efekty
mamy czytelne juz dzisiaj. Wtasciwie juz w potowie lat 70., kiedy ta globalna wioska sie rozwineta
i produkcja zostata wyprowadzona poza tradycyjne stolice mody, ten problem definiowano, ale te
wiasnie mate marki na naszym polskim rynku sg dzisiejszym odpowiednikiem na tzw. hasto
zrownowazonej mody. To s marki, ja Wam opowiem o moich ulubionych, ale to sa marki, ktére
kazdy z nas w swoim miescie moze mie¢ inne. Najczesciej produkujg akcesoria i charakteryzuje je
niewielka iloS¢ asortymentu. Starajg sie $wiadomie dobiera¢ swoje surowce, nie tylko same
tkaniny, zeby to byta, nie wiem, bawetna organiczna czy tkaniny pozyskane przy jak najmniejszym
zuzyciu wody i chemikalidw, ale tez dbajace nawet o takie detale jak guziki, metki, opakowania,
po to, by byly one produkowane z jak najwiekszym poszanowaniem dla ludzi i dla Srodowiska. W
Warszawie zachwycamy sie m.in. powstatg w zesztym roku markg NAGO, ktéra oferuje bazowe
elementy garderoby, takie jak, nie wiem, sukienki, golfy czy spodnice. Zachwycamy sie tez
produktami bizuteryjnymi niejednej marki polskiej, a mianowicie np. markg Saffa Marty Szafraniec.
Warszawianki bardzo lubig torebki Zofii Chylak, ktdre Swietnie i za dobre ceny sprzedajg sie juz
na Swiecie, ale tez lubig torebki matych marek, takich jak John & Mary, czy Paula Baar, ktére
bazujg na niewielkim zespole rzemiesInikéw, albo bardzo mtodych ludzi, ktérzy wskrzeszajg dawne
rzemiosta. Pojawity sie marki, ktére oferujg tzw. transparentne sprzedawanie odziezy, gdzie
unaoczniajg nam, co sktada sie na cene naszego ubrania. Takie dwie warszawskie znane marki to
marka Batagan, produkujgca akcesoria skdrzane, jak i buty, oraz marka Elementy produkujgca
niewielkie kolekcje odziezy damskiej. Te liste mozna by byto bardzo mocno rozwija¢. Poszukajcie
wihasnych ulubionych. Rozwdj social medidow bardzo sprzyja ich funkcjonowaniu. Nie muszg
wchodzi¢ w romans z globalnie funkcjonujgca prasg czy mediami, mogg do swojej niewielkiej



grupy odbiorcéw dotrze¢ za posrednictwem kanatdéw spotecznosciowych.



