LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.

MAREK HORODNICZY: "Kultura na 5" to videoblog Audycji Kulturalnych Narodowego
Centrum Kultury. Prezentujemy w nim ranking pieciu najlepszych wydawnictw lub
wydarzen kulturalnych w subiektywnej ocenie ludzi kultury.

MICHAL. WARDA: Dzien dobry Panstwu. Nazywam sie Michat Warda, jestem historykiem sztuki,
pracownikiem Muzeum Plakatu w Wilanowie. Chciatbym dzisiaj Panstwu przyblizy¢ jedno zjawisko
oraz kilka postaci zwigzanych z polskim projektowaniem graficznym i plakatem. Owe zjawisko, o
ktorym chciatbym na poczatku wspomnie¢, to wiasciwie bohater zbiorowy. Polscy projektanci
graficzni, ktérzy od przynajmniej dwdch dekad animowali rézne wydarzenia artystyczne,
popularyzatorskie, edukacyjne i wydawnicze zwigzane z promocjg polskiego projektowania
graficznego, przy niewielkim badz minimalnym wsparciu instytucji panstwowych graficy pokolenia
potowy lat 70. na poczatku XXI wieku przyczynili sie do popularyzacji dyscypliny swojej domeny,
dyscypliny grafiki uzytkowej. Réwniez spowodowali, Ze projektowanie graficzne wyemancypowato
sie z rodziny sztuk uzytkowych kojarzonych wczesniej wylacznie z grafikg uzytkowg czy tez
reklamowg i reklamg w ogodle badZz z plakatem artystycznym. Innym aspektem aktywnosci
$rodowiska polskich projektantéw graficznych w dziedzinie popularyzacji polskiego projektowania
jest réwniez sieganie w giab historii naszej dyscypliny. Dzieki temu w ciggu ostatnich kilku lat
mieliSmy do czynienia z bardzo waznymi wystawami, prezentacjami przyblizajgcymi historie
polskiego projektowania graficznego i grafiki uzytkowej. W ten sposdb polskiej publicznosci zostaty
na nowo przyblizone, przypomniane postacie znakomitych grafikow. Jednym z nich jest Wojciech
Zamecznik, jeden z przedstawicieli Polskiej Szkoty Plakatu. Cho¢ nieuwazany za postac
formatywng dla tego nurtu, zostat przypomniany przez duzg wystawe w warszawskiej Zachecie w
2016 roku. Byt to owoc wieloletniej pracy Fundacji Archeologia Fotografii, polegajacej na
opracowaniu archiwum rodzinnego Wojciecha Zamecznika, nad ktorym piecze sprawuje jego syn
Juliusz Zamecznik. Wystawa "Wojciech Zamecznik. Fotografika" przypomniata te wyjatkowa
postac i przywrdcita rowniez pamie¢ o eksperymencie fotograficznym, eksperymencie formalnym
w ramach Polskiej Szkoty Plakatu, ktéra kojarzona jest nadal do dzisiaj z tendencjami malarskimi,
z wykorzystaniem warsztatu rysunkowego niezwykle ekspresyjnego. Wojciech Zamecznik byt
przywigzany do medium fotografii i to w wymiarze $miatego eksperymentu podgzajacego za
aktualnymi tendencjami w sztuce $wiatowej. Wydany katalog wystawy oraz dwa lata pozniej
ksigzka dopetniajgca te ekspozycje, "Wojciech Zamecznik. Total design / Projektowanie totalne",
byta wyczerpujaca i niezwykle cenng prezentacjg Zamecznika jako eksperymentatora, wizjonera
korzystajgcego z medium fotograficznego w projektowaniu graficznym w niezwykle szerokim
zakresie. W zakresie wykorzystania fotografii bezkamerowej, wykorzystania specyficznego efektu
ruchu, poruszania. Zamecznik byt nie tylko tworcg projektow graficznych, eksperymentowat w
zakresie filmu, czotowki filmowej. Jest autorem do dzis niezwykle znanej i cenionej czotowki
programu telewizyjnego "Pegaz". Co wiecej, wystawa Zamecznika zbiegta sie z 50-leciem
organizowanej od roku 1966, niezwykle waznej dla polskiego projektowania graficznego imprezy,



Miedzynarodowego Biennale Plakatu, ktorego logo jest wtasnie autorstwa Wojciecha Zamecznika.
Te dwa duze wydarzenia wystawiennicze i wydawnicze, to zaowocowato réwniez promocjg
tworczosci Zamecznika w Europie. W 2017 roku w Centre Pompidou w Paryzu odbywa sie istotna,
wazna prezentacja pod tytutem "Photographisme" z udziatem Williama Kleina i Gerarda Iferta.
Wojciech Zamecznik zostat zestawiony w tej prezentacji z najwazniejszymi przedstawicielami nurtu
fotograficznego w projektowaniu uzytkowym, w filmie i fotografii tego okresu. Kolejnym
projektantem, ktdrego twdrczo$¢ zostata po latach przypomniana i spopularyzowana, jest Karol
Sliwka. Zmarty w ubiegtym roku grafik uzytkowy, wybitny twérca znakéw, logotypéw, rowniez
plakatéw, opakowan. Zrealizowat ponad czterysta wdrozonych znakdw graficznych i logo, w tym
do dzisiaj chyba najbardziej znanego znaku PKO. Dzieki zaangazowaniu grafikow projektantow
Karol Sliwka juz przed przeszto dziesieciu laty odnotowat pewien renesans swojej twdrczosci. To
whasnie wodwczas cieszynski Zamek Sztuki i Przedsiebiorczosci pokazat duzg wystawe
monograficzng Karola Sliwki, a w ubieglym roku Muzeum Miejskie w Gdyni zaprezentowato
najwiekszg dotad wystawe Karola Sliwki, nagrodzong wyrdznieniem "Wydarzenia Historycznego
Roku 2018". Karol Sliwka za zycia stat sie dla polskich miodych projektantdw graficznych
autorytetem, swego rodzaju przewodnikiem w zagadnieniach zwigzanych z projektowaniem, ale
rowniez byt odkryciem funkcji czy rangi grafika projektanta. Jego niezwykle szeroka dziatalno$é¢
projektowa, niezwykle bogata w realizacje, byla dotad niewystarczajgco zauwazona i
spopularyzowana. TraciliSmy w ten sposdb wtasciwe spojrzenie na dorobek, na historie polskich
projektantéw graficznych, a dzieki miedzy innymi wystawie Muzeum Miasta Gdyni czy inicjatywie
$rodowiska projektantdw pod tytutem Druga Ogdlnopolska Wystawa Znakdéw Graficznych,
przypomnieli$my sobie na nowo te doskonatg tworczos¢, ktéra wyznacza w polskim projektowaniu,
w jego historii pewne standardy zwigzane z modernistyczng formg, funkcjonalnym opracowaniem
tematu, idei, graficzng dyscypling myslenia. Polski plakat po roku 1989 przez kolejng dekade
przezywat niezwykly kryzys. Kryzys, ktdrego przyczyny nie do konca rozpoznane potozyly sie
cieniem na catej dyscyplinie projektowej. Ale od przynajmniej 20 lat zauwazamy pewien renesans
zainteresowania tym medium. Polska Szkota Plakatu wyznaczyta pewne standardy myslenia o
plakacie jako medium artystycznym, natomiast obecne czasy promujg raczej komunikatywnosé,
pragmatyzm agitacji, czy to reklamowej, czy spotecznej. Artystyczne funkcje plakatu nie sg tak
cenione jak niegdys. Na tym tle zjawisko, jakim byta twdrczo$¢ Ryszarda Kai, zmartego w tym
roku znakomitego malarza, scenografa i projektanta, sg czyms wyjgtkowym. Zainicjowany w 2012
roku przez Galerie Plakatu Polskiego we Wroctawiu cykl plakatdw reklamowych "Polska" autorstwa
Ryszarda Kai przywrdcit wiare w plakat jako obiekt budzgcy emocje, chetnie dystrybuowany, ale
rowniez kupowany przez Polakéw w formie nie tylko oryginalnej plakatu, ale réwniez reprodukcji
w postaci kart pocztowych. Zmarty w tym roku Ryszard Kaja, znakomity scenograf, malarz,
projektant graficzny, w swojej serii skupit sie na symbolice matych ojczyzn. Odrzucit myslenie
sztampowe, konwencjonalne o symbolice narodowej, ale skupit sie na emocjach zwigzanych ze
wspomnieniem badz skojarzeniami zwigzanymi z poszczegdlnymi miejscami. W ten sposdb Polska
zyskata caty zestaw skojarzen symbolicznych, ktory wykracza poza konwencjonalne obrazowanie,
zwigzane choéby z reklamg turystyczng. ChoC plakatdw Ryszarda Kai trudno byto dostrzec w
przestrzeni miejskiej, staty sie obiektem galeryjnym, ale budzacym niezwykte emocje. Ryszard
Kaja stat sie piewca swojskosci. Uciekat przed estetyzacja, skupiat sie gtdwnie na emocjach, czym



zaskarbit sobie sympatie i wielkie powodzenie swoich prac u odbiorcdw. Polski plakat od czaséw
swojej Swietnosci, czyli czaséw dos¢ odlegtych Polskiej Szkoty Plakatu czy twdrczosci projektantow
tworzacych do roku 1989, jest traktowana jako zamierzchta przesztos¢. Plakat ze wzgledu na
przemiany cywilizacyjne, na wprowadzenie w obieg nowych technologii komunikacyjnych, stracit
swojg poprzednig funkcje i role. W okresie rozkwitu czy poczatkdw ery plakatu w projektowaniu
graficznym, w reklamie zwykto sie méwi¢ o plakacie jako o sztuce ulicy. Jednak po przeszio 100
latach tg sztuka ulicy staje sie paradoksalnie inne zjawisko zwigzane z innym terminem, ze street
artem. Jedng z najbardziej interesujgcych postaci jest SC Szyman. Artysta kryjacy sie pod tym
pseudonimem to warszawski tworca, wspdtzatozyciel kolektywu i oficyny sitodrukowej
Pracownia N22. Od 2014 roku kurator prezentacji polskiego urban artu w ramach Full Moon Party.
Szyman jako jeden z nielicznych twoércdw zwigzanych ze sztukg ulicy postuguje sie medium
plakatowym, jednak plakat ten pozbawiony jest warstwy tekstowej. Nie jest komunikatem w
sensie alitacyjnym, nie prezentuje okreSlonej stownej perswazji, postuguje sie znakiem. I w tym
sensie mozna go traktowac jako pewien element culture jammingu, czyli takiego zjawiska, ktdre
polega na wykorzystaniu powszechnie znanych znakéw, nadaniu im zupetnie nowych znaczen.
Prace Szymana rozklejane w wielu nieraz zaskakujacych miejscach prezentujg pewna gre, a to z
przestrzenig, z warstwg dekoracyjng, czesto wykorzystuja motyw parlamentarnej mandali
natozonej na obiekt, obiekt rozpoznawalny. Ale w ten sposdb zabiegi artystyczne zmieniajg sens
takiego wizualnego komunikatu, komunikatu formutowanego za pomocg wyrazistego symbolu i
znaku. Czaszka, karabin maszynowy, pistolet pokryte gestg siatkg ornamentu, zdajg sie zadawac
pytania o prawdziwg istote obiektu, sens, ktdry nadajemy tym obiektom i tym, co owe obiekty w
istocie symbolizujg. Paradoksalnie to wtasnie street art przywraca plakatowi w tej formie, ktdrg
obecnie widzimy, jego artystyczng funkcje i role w przestrzeni miejskiej. Polski plakat i polskie
projektowanie graficzne w ciggu ostatnich kilku lat zyskato interesujgce moim zdaniem
osobowosci. Jedng z tych postaci, artystg designerem jest Krzysztof Iwanski, absolwent Akademii
Sztuk Pieknych im. Wiadystawa Strzeminskiego w todzi. Tworca reprezentujgcy pokolenie lat 80.
Podobnie jak jego starsi koledzy ze Srodowiska tddzkiego, siega do wzorcéw zwigzanych z
modernistycznym projektowaniem lat 20., 30. Inspirujg go prace klasykéw awangardy, 20-lecia,
Bauhausu, konstruktywizmu. Skupia sie na typografii, ale traktuje j3 w sposdéb nieco odmienny.
Nie obawia sie tgczenia, $miatego taczenia litery z obrazem fotograficznym. Traktuje czesto
typografie jako samoistny motyw ilustrujgcy czy przekazujgcy konkretny komunikat. Iwanski w
swoim projektowaniu wykorzystuje litere jako materiat nie tylko w istocie komunikacyjny, ale jako
ilustracje. Nadaje jej swobodny ksztait, czyni jg formg przestrzenng. W pofgczeniu z fotografig
daje to niezwykle Swiezy, bardzo nowoczesny efekt, czego przyktadem moga by¢ jego znane i
gtosne realizacje, jak plakat promujgcy wystawe w Centrum Dialogu im. Marka Edelmana w todzi
w 2014, zwigzany z obchodzong wdwczas rocznicg poswiecong dziatalnosci Jana Karskiego.
Iwanski zostat dos¢ szybko zauwazany nie tylko przez polskich krytykéw, ale rowniez
zagranicznych juroréw konkurséw projektowych, jest laureatem tak interesujgcych, ciekawych
przegladow, jak China Poster Triennale czy Chicago International Poster Bienniale. Zostat rowniez
zauwazony jako jeden z najbardziej obiecujgcych projektantéw graficznych na $wiecie w publikacji
"Look at me! New Poster Design" pod redakcja Wang Shaogiang. W wydanym w 2015 roku
katalogu, przegladzie Iwanski ukazuje petne spektrum swojego potencjatu, zwigzanego wtasnie z



niezwykle tworczym i nowoczesnym wykorzystaniem typografii, ktora daleko oczywiscie wykracza
za wzorce, z ktorych czerpie.



