LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.

MAGDALENA MISZEWSKA: Jaka jest popularnosc polskiej muzyki za granica, czym jest
sukces na arenie miedzynarodowej, na jakie wsparcie moga liczy¢ artysci ze strony
wytworni muzycznych i instytucji panstwowych? M.in. na te tematy dyskutowali
goscie drugiej edycji konferencji Music Export zorganizowanej przez Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Narodowe Centrum Kultury oraz Miasto
Stoleczne Warszawa. Spotykamy sie na konferencji Music Export, gdzie
rozmawiamy m.in. o tym, w jaki sposdb polska muzyke eksportowad, ale warto
chyba zaczg¢ od tego, jak ten nasz rynek muzyczny w ogdle wyglada na tle innych
muzycznych rynkow, europejskich chyba przede wszystkim.

MAREK HOJDA: Rynek oczywiscie zalezy gtdownie od potencjatu kraju, wartos¢ rynku w duzych
krajach jest wieksza niz w matych krajach, ale jesli tutaj skupimy sie na eksporcie, no to
procent eksportu w danych krajach to sie mocno rézni, w Szwecji np. on jest bardzo duzy, a
w Polsce niestety bardzo maty. Marek Hojda, kompozytor, obecnie petnie funkcje wiceprezesa
ZAiKS-u. Moge powiedzie¢ o sumach, jakie np. ZAiKS wysyta zagranicznym twoércom, jest to w
granicach 80-90 000 000 zt, natomiast z zagranicy dla polskich twdrcow w postaci tantiem
uzyskujemy w okolicach 6 000 000. Te sumy, ktére przed chwilg wymienitem, nie powinny
dziwic tych, ktdérzy np. stuchajg radia i widzg, jaka jest proporcja polskiej muzyki do muzyki
zagranicznej, natomiast ta polska muzyka w radiach zagranicznych prawie nie istnieje. Suma,
o ktérej mowitem, te 6 000 000 zt, ktére ZAIKS pozyskuje dla twdrcow z zagranicy, to sg
gtéwnie sumy dla kompozytoréw muzyki powaznej, dla kompozytoréw muzyki filmowej czy tez
dla tworcdw muzyki, ktora jest grana przez polskie zespoty za granica, a strasznie mata czesc¢
tego pochodzi z zagranicznych rozgtosni radiowych czy z serwiséw streamingowych i innych
serwisow cyfrowych. Czyli ta muzyka nasza za granicami, méwie o muzyce rozrywkowej, w
zasadzie nie istnieje. Wedtug raportu, ktdéry na zamdwienie ministerstwa i takiej inicjatywy,
ktorg tworzy Zwigzek Producentéw Audio-Video i spraw raportu, ktéry ma méwic o potencjale
eksportowym Polski, z tego raportu wynika, ze gwiazdom sie po prostu nie chce, czyli jak ktos
jest duzg gwiazdg w Polsce, nie chce podejmowac ryzyka wyjazdu na pét roku czy rok za
granice, gdzie by¢ moze tutaj musi zawiesiC te kariere, przesta¢ gra koncerty, przestaé
zarabia¢ pienigdze, a tam grac¢ za jakie$ minimalne stawki albo za darmo, spa¢ w kiepskich
hotelach, podrozowac jakim$ minivanem, tak ze takie wyzwanie jest raczej by¢ moze dla
mitodych ludzi, bo z naszych badan wynika, ze tym duzym gwiazdom sie po prostu nie chce i
nie optaca. Warto zacheci¢ mtodych ludzi do tego, Ze jednak kariere mozna za granicg zrobic.
Ten fakt, o ktérym przed chwilag méwitem, powoduije tez, ze polska muzyka niszowa jest znana
za granicg, bo przed chwila méwitem o gwiazdach polskiej muzyki pop, nigdy nie mieliSmy
duzej gwiazdy Swiatowej popowej, Margaret jako$ troche przeciera szlaki, ale wszystkie inne
sukcesy, jakie miata polska muzyka, to sg sukcesy muzyki powaznej. No bo jesli kto$ na $wiecie
interesuje sie muzyka powazng, to musi znac takie nazwiska jak Penderecki, Lutostawski czy
Gorecki. Polski jazz jest réwniez znany na $wiecie, Tomasz Stanko nalezy po prostu do tej
czotdwki Swiatowych muzykéw jazzowych, ale Michat Urbaniak czy Zbigniew Namystowski to
tez sg nazwiska znane w Swiecie. Kolejne gatunki niszowe, zespdt Dagadana czy Kapela ze Wsi
Warszawa, w Tokio w sklepie ptytowym na pewno w szufladce z muzykg folk piyty tych



zespotow znajdziemy, ale jest to nisza. Roéwniez niszg sg zespoly death metalowe, czyli
Behemoth. I teraz jest to zastanawiajace, dlaczego zespoty niszowe sobie dajg rade? A no
dlatego, ze one nie sg w stanie wyzy¢ z rynku krajowego, dlatego zaktadajac zespdt grajacy
niszowg muzyke, ci muycy sg zdeterminowani do tego, zeby wyj$¢ poza granice kraju. Gwiazdy
pop juz niekoniecznie.

MAGDALENA MISZEWSKA: Wspomnieliscie tez panowie podczas swojego wystgpienia
o Biurze ds. Eksportu...

MAREK HOJDA: Rok temu, gdy sie odbyta pierwsza konferencja na temat eksportu polskiej
muzyki, minister Glinski zaanonsowat nowy program ministra, czyli taki program wspierania,
ktory sie nazywa "rozwdj sektorow kreatywnych". I jednym z celéw tego programu byto
zwiekszenie potencjatu eksportowego polskiej muzyki. Jako wiceprezes ZAIKS-u wtedy rok
temu porozmawiatem z Bogustawem Plutg, ktory reprezentuje Zwigzek Producentéw Audio-
Video o tym, ze moglibySmy wystagpi¢ do ministra o wsparcie takiej inicjatywy, ktdrg roboczo
nazwalismy "Music export Poland". ChcieliSmy stworzy¢é nie kolejng instytucje, bo tych
instytucji odpowiedzialnych za eksport juz jest w Polsce kilka, ale chcieliSmy stworzy¢ co$, co
wypetni pewnego rodzaju luke w muzyce rozrywkowej, no bo tak jak przed chwilg
wspominatem, jako$ nikomu oprocz Margaret nie udato sie zrobic¢ kariery za granicg z tego
mainstreamu popowego, a przeciez mamy zdolnych artystéw, mamy zdolnych kompozytoréw,
wiec gdzies musi by¢ jakas luka i tworzac taka inicjatywe, postanowiliSmy te luke znalezé. Z
tym Ze to biuro jeszcze nie istnieje, bo dostaliSmy wsparcie ministerstwa na przygotowanie
dokumentdw, strony internetowej i wszystkich takich powiedzmy biznesplanéw, zalgzka bazy
danych, ktére pozwolg w przyszto$ci na stworzenie takiego biura, wiec pod koniec roku
konczymy nasz program, skladamy wszystkie papiery do ministerstwa, no i jesli ministerstwo
dobrze oceni to, co mysmy przygotowali, to by¢ moze w przysztosci my albo kto$ inny bedzie
mogt wystgpic juz o stworzenie czego$ takiego, co juz bedzie tym biurem.

MAGDALENA MISZEWSKA: To sg dopiero plany na przyszto$¢. Na jakie wsparcie ze
strony instytucji publicznych mogg liczy¢ wytwdrnie muzyczne czy artysci, ktorzy
wilasnie chcieliby swoja muzyke eksportowac?

MAREK HOJDA: Tych miejsc, ktére mogg wspomagac takie inicjatywy, jest kilka. Sg te przeze
mnie przed chwilg wspomniane programy ministra, mozna tam aplikowac o wsparcie, jesli sie
dobrze napisze taka aplikacje i sie przekona ministerstwo, ze warto to wesprze¢, to mozna
stamtad uzyskac srodki finansowe. Mozna sie zwrdci¢ do Instytutu Adama Mickiewicza, ktory
ma takie ustawowe zadanie wspierania polskiej kultury jako catosci i promowania jej za
granicg, no i czes¢ instytutu jest odpowiedzialna za muzyke rozrywkowa. Jest taki program
"Don't Panic! We're from Poland", skad mozna uzyskac tez wsparcie, no sg réznego rodzaju
inicjatywy. Eksportem muzyki powaznej zajmuje sie Instytut Chopina, wiec tych instytucji jest
kilka i mozna tam sie zwracac.



MAGDALENA MISZEWSKA: Poniewaz panel, w ktorym bral pan udziatl, nosit tytut
"Eksport muzyki — rola wytworni", chcialabym zaczac¢ od tego, jak pan widzi role
wytworni w promocji polskich artystow poza granicami kraju?

PIOTR KABAJ: To znaczy od samego poczatku, kiedy podpiszemy kontrakt z artystg i widzimy
potencjat miedzynarodowy, to staramy sie zainteresowac tym artystg i jego piosenkami nasze
oddziaty na catym $wiecie, ktdrych jest ponad 40. Piotr Kabaj, szef Warner Music Poland, a
takze szef na Europe Wschodnig Warner. No i prezentujemy te muzyke na réznych
konferencjach, wysytamy za pomocg naszych specjalnych portali i staramy sie ich wyda¢ za
granica, no ale rzadko kiedy ktokolwiek jest zainteresowany naszymi artystami.

MAGDALENA MISZEWSKA: A czy taki potencjal miedzynarodowy mozna w jakis
sposob zdefiniowac?

PIOTR KABAJ: Gtdwnie trzeba $piewac w jezyku angielskim biegle, to sie zdarza coraz czesciej
na szczescie, no i trzeba czyms sie wyrdzniac tak naprawde. Nie nalezy kopiowac, by¢ kolejng
Madonng, Katy Perry czy Dua Lipg, tylko po prostu trzeba mie¢ wtasny styl.

MAGDALENA MISZEWSKA: Wspomniat pan o tym, 2ze trudno jest zdoby¢
zainteresowanie polskimi muzykami poza granicami naszego kraju. Z czego to
wynika i co mozna z tym zrobic?

PIOTR KABAJ: Zaczatbym od tego, ze media ksztattujg gusta, takze artystdw i przez to, ze
jesteSmy krajem ponad 40-milionowym, ten rynek pozwala im wyzy¢ z tej muzyki i RMF FM,
ZET-ka czy ESKA ksztattuje ten rodzaj muzyki, ja to nazywam polski pop-rock, ktory nie jest
wybitnym rodzajem muzyki, jezeli chodzi o $wiat. Tu zaczynamy tez od producentdw,
producenci, ktdérzy nigdy nie byli na $wiecie, nie poznawali réznych innych smakéw
muzycznych, po prostu nagrywaja za kazdym razem podobnie ptyty. Swiat sie bardzo
dynamicznie zmienia, muzyka jest naprawde wielonarodowosciowa i wiele ma koloréw skory,
wiec generalnie rzecz biorgc, jezeli Polacy zaczng jezdzi¢ za granice, tam uczyé sie u
najlepszych, to nie jest nauka pot roku czy rok, czasami trzeba z nimi spedzi¢, z tymi
najlepszymi producentami 5-6 lat, wykonywacé proste czynnosci w studiu i ich podgladad, i
uczyc sie, i potem tu mogg wroci¢, i nagrywac naprawde bardzo dobre ptyty. Inng jakby Sciezka
jest to, ze polski artysta wyjedzie do Standw czy do Anglii, tam w S$rodowisku pozna
odpowiednich ludzi, oni uznajg, ze to jest bardzo ciekawa posta¢, no i zaczynajg tam nagrywac
ptyty i stamtad robig kariere miedzynarodowa, np. tak zrobita Dua Lipa, ktéra jest pot
Kosowiankg, pot Albanka, ktora wydaje ptyty w Warnerze.

MAGDALENA MISZEWSKA: A czy mozna jakos zdefiniowaé, kiedy ta kariera
miedzynarodowa sie zaczyna? Kiedy mamy do czynienia z sukcesem?



PIOTR KABAJ: Znaczy sukces to wystarczy, nawet jezeli, nie wiem, polski artysta, tak jak Ewa
Farna wystepuje w Czechach, bo jest Czeszkg tez i w dwadch krajach jest wielkg gwiazdg. Ale
wracajqc do terytoridw, to wystarczy mie¢ sukces w Niemczech i w Polsce, i to juz jest sukces,
bo wychodzimy poza granice i liczba stuchaczy sie zwieksza do 80-paru milionéw potencjalnych
tych, ktorzy kupig bilety na koncerty. Bo generalnie rzecz bioragc, artysci zyjg gtdwnie z
koncertéw, a nie ze sprzedazy ptyt. Oczywiscie top of the top zarabia na streamingu, tak jak
Ed Sheeran, ktdry jest obecnie najwiekszym artysta, ale trzeba miec pokore, trzeba jezdzi¢ po
terytoriach, czesto nawet nie zarabia¢ na tych koncertach, na showcase'ach, inwestowac¢ w
siebie i w swojg przysztosSc, i po paru latach osiggnac sukces. Tez tego nie wiemy, bo by¢ moze
piosenka dzisiaj nagrana dopiero za 3 lata bedzie interesujgca dla stuchaczy, czyli za wczesnie
wydajemy albo jesteSmy spdznieni o 3 lata, bo ktos$ nie zauwazyt, ze trendy muzyczne w danym
kraju czy w ogdle na Swiecie sie zmienity. Mysle, ze trzeba mie¢ duzo szczescia w tej branzy.

MAGDALENA MISZEWSKA: A czy jest cos, czego wytwornie oczekiwatyby od instytucji
publicznych?

PIOTR KABAJ: Tu s3g rézne kierunki. Pierwsza to jest dobra szkota menedzerska, ktéra by
wyksztatcita naprawde profesjonalnych menedzeréw, ktérzy znajg sie nie tylko na prawie
autorskim, ale i organizacji koncertéw, na BHP, w ogdle jak wspdtpracowac z artystg itd. Drugi
kierunek to jest taki, zeby byty pienigdze na eksportowane najlepszych artystéw, zeby znalazty
sie jakie$ granty, ktore powoduja, Ze mozna pojechac na trase w stanach Zjednoczonych, na
ktorej sie nie zarabia, np. Leszek Mozdzer, ktéry by mogt zagra¢ w 20 miastach i zwrdci¢ na
siebie uwage. Wiec to jest inna historia. Oczywiscie tez rozmawialiSmy o tym, ze producenci
np. powinni dostawac stypendia i wyjezdza¢ do bardzo dobrych, nie wiem, szkét czy studidéw
nagraniowych i tam spedzac rok czy 2 lata, uczac sie od najlepszych i to bytoby finansowane
przez panstwo. Zresztg juz takie sytuacje sg np. w Szwecji, bo tam Ministerstwo Gospodarki
zajmuje sie takimi sprawami i inwestuje w producentow, autoréow, kompozytoréw i wysyta ich
w Swiat po to, zeby uczyli sie od najlepszych i dzieki temu przychody z praw czy licencyjnych,
czy autorskich w Szwecji sg bardzo wysokie, bo te pienigdze potem wracaty z wielokrotnoscia.
W tej branzy zainwestowana ztotéwka czasami daje 4-5 zt po paru latach, i to jest najlepsza
branza do inwestowania. Ani zbrojeniowa, ani, nie wiem, tzw. consumption goods nie przynosi
takich dochoddw, jak branza kreatywna.

MAGDALENA MISZEWSKA: Czy mozemy myslec¢ o tym, Ze za jakis czas dogonimy taka
Szwecje? Bo goscie z Belgii tutaj nam zwrdcili uwage na to, zeby$Smy nie patrzyli
tak pesymistycznie na nasz rynek muzyczny, ze wcale nie jest z nami tak zle, jak
moze nam sie wydawac.

PIOTR KABAJ: Znaczy mamy bardzo duzo uzdolnionych artystéw, bardzo duzo bardzo zdolnych
muzykow i potrzebujemy tej kropki nad i. Wiec ja od 27 lat pracuje w tej branzy, udato sie
wypromowac¢ Edyte Gorniak, czy prébowali$my z Myslovitz, czy teraz Warner reprezentuje
takze Margaret, wiec staramy sie znalez¢ takiego artyste i to jest moje marzenie, zeby byt jakis



polski artysta, ktory osiggnie kariere na catym Swiecie i bedzie jezdzit od Japonii poprzez Stany
Zjednoczone, i bedzie dawat koncerty.

MAGDALENA MISZEWSKA: Jak widzisz role wytworni muzycznej w promocji polskiego
artysty za granica?

OLGA TUSZEWSKA: Rola wytwdrni moze by¢ i duza, i mata, i moze jej nie by¢ wcale, co nie
przeszkodzi artyscie osiggnac sukces za granicg, moze byc¢ tez ogromna.

MAGDALENA MISZEWSKA: Olga Tuszewska, managerka Brodki, wytwdrnia Kayax.

OLGA TUSZEWSKA: Jezeli chodzi 0 mojg prace z Brodkg, postawilismy na wytwdrnie, ktéra ma
wiasnie ogromne doswiadczenia miedzynarodowe, bo stwierdzilismy, ze takie wsparcie nam
sie przyda. Staramy sie tez jako Kayax caty czas pogtebiac tg wiedze, natomiast jednak wydaje
mi sie, ze w tzw. wychodzeniu za granice, przynajmniej jeszcze z Polski, chyba manager,
managment jest takg sitg napedowa, ktdra jest najwazniejsza, ale oczywiscie wszelkie wsparcie
mile widziane. Dobrze sie zabezpieczy¢ z kazdej strony, mieC i agenta, publishera i wytwornie,
ktora ma kontakty miedzynarodowe itd. Im wiekszy team, ktdry ma ten sam cel, tym lepiej,
ale drdg osiggniecia tego celu jest mndstwo, a przepisu nie ma. Kazdy dziata inaczej, wszyscy
badamy Sciezki jeszcze nieprzetarte, bardziej przetarte majg te Sciezki nisze, bo polski jazz,
polski metal, polska muzyka filmowa juz sobie Swietnie radzi, jezeli chodzi o ten mainstream,
o pop, alternatywe, tu jeszcze wszyscy nie do konca wiemy, co robimy, ale staramy sie. My z
Brodka postawiliSmy bardziej na jezdzenie po showcase'ach i przez 3 lata objezdziliSmy tych
showcase'déw dziesigt po catym Swiecie, niektdre co$ ciekawego przyniosty, z kazdego co$ na
pewno wynieslismy, jakas$ nauke, co nie znaczy, ze po kazdym showcasie od razu pojawiata
sie jaka$ niesamowita propozycja, nie. A takie podejscie, ze jednak najpierw radia, najpierw
hit, a potem jezdzimy, jest drugg Sciezka, ale ja wychodze z zatozenia, ze staram sie dziata¢
w kazdg strone, nie ograniczam sie, co$ wyjdzie z tej strony, super, to idziemy dalej, cos$
wyjdzie z tej, super. Nie wiem, ktdra z nich jest lepsza, super, jak idg rzeczywiscie reka w reke,
ale tak samo jak na rynku polskim, mysle Ze tak samo jest na europejskim i Swiatowym, ze
jezeli kogo$ nie ma w radio, to wcale nie znaczy, ze nie istnieje. Ile jest fantastycznych
zespotow wiasnie nawet na tym naszym rynku polskim, ktére w ogdle nie istniejg w mediach,
a koncertuja, majg wypetnione najwieksze sale i nie jest to problemem, tak ze kazdy artysta
jest inny, rodzaje muzyki sg rozne, bo gdzie mamy metal w radio. A sprzedajg ogromne hale,
wielkie trasy w Stanach, w Anglii.

MAGDALENA MISZEWSKA: Mozna by byto sprobowac zdefiniowac, czym tak naprawde
ten sukces miedzynarodowy jest.

OLGA TUSZEWSKA: Dla niejednego artysty stawa w ogole nie jest celem. Jezeli ja bym miata



zdefiniowac sukces, to chyba mozliwos¢ pracy poza granicami swojego kraju, po prostu pracy,
nie musie¢ siedzie¢ w jednym miejscu, mdc zamieszkac tam, gdzie sie chce zamieszkac i mie
mozliwoS¢ zarobkowania, mie¢ mozliwo$¢ po prostu pracy, bo taka jest praca dla nas
profesjonalistéw i wtedy juz jest sukces. A jezeli kto$ pragnie wielkiego sukcesu popowego, w
takim znaczeniu mainstreamowym, okej, jakby moze do tego dazyé, nie ma problemu,
aczkolwiek tutaj potrzebne sg ogromne pieniadze, nie ma sie co oszukiwaé. Swietne piosenki,
fajna osobowo$¢, piekna kobieta itd., takich artystow jest mndstwo i zeby zaistnie¢ w takim
wihasnie mainstreamowym tego stowa znaczeniu, to jeszcze trzeba mie¢ duze zaplecze
finansowe. Polska jest tak naprawde duzym rynkiem, znaczy wbrew temu, co sie tak utarto
moéwic¢, 40-milionowy kraj, naprawde da sie z muzyki zy¢, nawet artysta powiedzmy na $rednim
poziomie stawy, ktérego nie graja, nie wiem, w RMF-ie itd., ale ma swoja publiczno$¢, gra w
$redniej wielkosci klubach, jest w stanie z tej muzyki zy¢ bardzo dobrze i nie ma problemu, nie
kazdy musi chcie¢ robi¢ kariere zagraniczng, wrecz przeciwnie, znam wielu takich, ktdrzy
kochajg jezyk polski, chcg w tym jezyku sie wyrazag, to jest dla nich najwazniejsze i wcale nie
zamierzajg sie nigdzie wybierac. I super. Natomiast jezeli w kim$ jest taka ogromna cheg,
ambicja podbijania, nazwijmy to, $wiata, super, ale to musi by¢ takie wiasnie uwazam
wewnetrzne, nie narzucane i nie z zewnatrz, bo inaczej sie nie uda. To jest wiasnie bardzo
ciezka robota. No w Polsce, kiedy jedzie sie w trase, nawet takg duzg trase, ktdra jest
sukcesem, jezdzi sie, np. na weekendy, wraca sie do domu, odpoczywa, jedzie sie dalej, to
moze trwac 2-3 miesigce, ale z takimi duzymi przerwami, koncerty sg 3, géra 4 pod rzad,
wiecej sie raczej nie gra. Natomiast jak chcemy pojecha¢ w Europe, no to 10, 12, 15 koncertéow
pod rzad, bo nikogo na tej poczatkowej Sciezce nie stac, zeby po drodze robi¢ nie wiadomo
jakie przystanki. Kazdy dzien przestoju w trasie to sg straty i to jest naprawde ciezkie, od tego
sg te wszystkie depresje, o ktdrych styszymy, i problemy takie zyciowe, natury domowej.
Bardzo trudna decyzja to jest.

MAGDALENA MISZEWSKA: A czy managerowie i wytwornie oczekujg czegos, jakiegos
wsparcia ze strony instytucji panstwowych?

OLGA TUSZEWSKA: Dziatamy, ile sie da na wtasng reke, ale na pewno wsparcie instytucji jest
wskazane i pomaga. Znowu moge sie odnie$¢ do swojego przyktadu, ze nas z Brodkg na
przestrzeni lat wspierat w duzej mierze Instytut Adama Mickiewicza, ktéry miat na to jaki$
pomyst, dzielit sie swoim know-how, wspomagat finansowo, nie finansowat, bo tez ich na to
nie sta¢, bo trudno, zeby wydali wszystkie $rodki na jednego artyste, jako$ tam to muszg
rozdziela¢, ale wspomagat i bez ich wsparcia bytoby nam ciezko pojecha¢ w wiekszo$¢ miejsc,
w ktdre pojechalismy. Czy np. teraz w przysztym tygodniu jedziemy do Japonii na koncerty i
nie udatoby sie to bez wsparcia ministerstwa i Instytutu Polskiego, bo po prostu sg to
przeogromne koszty, a jezeli mamy zaczynac, no to skad te Srodki bra¢. Doktadamy réwniez
wilasne, jak najbardziej, ale jednak wycieczka zespotu muzycznego plus wynajecie tam na
miejscu sprzetu, promocja, to sg ogromne koszty, ktore przerastajg nawet gwiazdy naszego
rynku, jest to tylko wsparcie. Z drugiej strony jestem absolutng fankg np. Biura Eksportu
Muzyki Francuskiej, ktére ma ogromne sukcesy, i dlatego muzyka francuska jest znana na
catym Swiecie, ze panstwo to bardzo wspiera. I wiadomo, ze Skandynawia tez na to stawia,
ale to jest uwazam tez taki dziat przemystu, ktory sie zwrdci. Jezeli panstwo pomoze, instytucje



pomogg rozhulac ten biznes, to on sie po prostu zwrdci. Taki przyktad fajny ostatnio na ktérejs
z konferenciji styszatam, ze we Francji wkasnie przemyst muzyczny generuje wieksze przychody
niz motoryzacyjny.

LEKTOR: Audycje Kulturalne —w dobrym tonie.



